کتاب المسار 


اسم ساي SOCIAL‏ .. 


غناك مال 


=" ١٠١ BRANDING - MEDIA. 


الحملات الاعلانية 


غوغل - فيسبوك - انستغرام 


الاعلان أو الاشهار أو الدعايه هو نوع من أنواع الأنشطة الإعلامية 
التي لا يمكن الاستغناء عنها للأنشطه الاقتصاديه من تجاره 
وصناعه وخدمات وغيرها من الانشطه, كذلك بالنسبه للمنظمات 
الخيريه والمؤسسات غير الربحيه والتي بدون الاعلان عن نشاطاتها 
فلن تحصل علي التمويل المادي والدعم المجتمعي والذي بدوره 
ضروري لاكتمال ادائها واستمرارها في عملها وتأديه رسالتها. 


وتكون الاعلانات المدفوعه أحد الوسائل الاساسيه لترويج السلع 
والبضائع أو الخدمات عبر الوسائط الاعلانيه المرئيه, الشفويه, 
المكتوبه. الثابته أو المتحركه. 


ويجب التنويه انه بدون مهارة الاقناع في الاعلانات التجاريه فلن 
يكون هناك عائد من الاعلانات التي تم صرف الكثير من الاموال 
عليهاء فعلي سبيل المثال انت شاهدت اعلان ولن يقوم المعلن 
باقناعك او اثارة دوافعك تجاه المنتج هل ستتجاوب معه؟ سواء 
كان الاعلان عن منتج او شركه او ترويج لموقعه الالكتروني او 
قناته علي اليوتيوب, بالتاكيد سوف تشاهد الاعلان ولن تتفاعل 
معه لعدم قدرته علي اقناعك. 


وقد وضع هذا الكتاب لمعرفة الإعلانات الممولة وأنواعها وكيفية 
عملها وذلك بمنصة فيس بوك ومنصة غوغل ومنصة انستقرام, 
ومعرفة الأساليب والطرق التي تستطيع منها أن تتميز في 
الإعلانات الممولة. 


مقدمة 76ب 1:10 
أولاً: الإعلان على منصة الفإلشلوك سم 
أنواع الإعلانات على الفيسبوك: OR RSE‏ 
كيف تختار النوع الأفضل للإعلانات على الفيسبوك؟ -بب 2 
ثانياً: إعلانات جوجل 05/ ا6008 ESS‏ اا 
أهمية استخدام اعلانات جوجل 05/ 6/ع600: ARS‏ م ل 
ماذا يعني إعلانات جوجل 05/ 6008/6 ؟ PVR‏ 
ما السبب الذي يدفعنا إلى اختيار إعلانات جوجل؟ ا 
أنواع الإعلانات التي يمكن إنشاؤها على Ads‏ 6008/2 ا ال 
ما هي تكاليف استخدام 405 6008/6 ؟ Esse‏ 
فوائد الإعلان على جوجل OS‏ ا 
شرح تفصيلي خطوة بخطوة لإنشاء إعلان على 05/ 6008/6 0-6 21# 
ماهو سيو - 520 Pees A RRR‏ 
تحسين محركات البحث أصبح سهل! Pesos eS ARs‏ 
الهدف من خدمات السيو (580) 0 
ماذا تقدم شركة 50|0110175 Pioneers‏ لكى تتصدر بموقعك فى محركات البحث...11 
اعلانات شبكة البحث Ess Google Search Network‏ 
إعلانات الشبكة الإعلانية Google Display Network‏ بةزبةزةزبة ة دز زد زذز Ves‏ 
دعنا في البداية نوضح الفرق بين الحملة الاعلامية والحملة الاعلانية فالحملة 

الاعلامية تعني نشر المعرفة والمعلومات المتعلقة بموضوع معين 00000000 
خطوات إطلاق الحملات الاعلانية VPLS‏ 
أنواع الحملات الاعلانية VE‏ 
الاعلانات المطبوعة التقليدية 00 
المؤتمرات التسويقية الترويجية ee CR‏ 
كيف اختار أفضل شركة لتستلم الحملة الاعلانية الخاصة بي VE‏ 
كيفية ادارة وتحسين الحملات الاعلانية مع فريقنا 1101010110 
هل يقدم فريقكم التسويقي تقارير بسير الحملة الاعلانية؟ Wena‏ 
مميزات ادارة الحملات الاعلانية لدينا Vesela‏ 
أسرار لتحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد 0 


المحتويات 


ثانيا - طرق تحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد Vettes‏ 
كما ويمكنك الادوردز من تحديد نوع الجهات المراد التسويق فيها: RO:‏ 
عناصر جوجل ادوردز AAD‏ 10 1 17111 
ثالثاً: الإعلانات عن طريق انستقرام ب MM‏ 
الإعلانات المتاحة عن طريق انستقرام ؟ اس ار 
اولاً : الإعلانات الرسمية Mo OME Na‏ 
1 . إعلانات اللوحة :)Canvas Ads)‏ اذ[ ذ[ [ [ [ [ [ [ ز ز OSes‏ 
ثانيا - الاعلان في الانستقرام عن طريق المؤثرين OO‏ 
الإعلان عبر المؤثرين بالانستقرام: جد 0 
| . المؤثرين :(Macro Influencers)‏ 5 210000 
۲ . صغار المؤثرين A 0 :(Micro Influencers)‏ 
۳ . إشارة الشراكة المدفوعة :(Paid Partnership Tag)‏ ب 0 att‏ 
٤‏ . البث المباشر في القصص (5]01165 عنانا): زدزدزدد د52 e‏ 
0 . تولي إدارة الحساب A :(Instagram Takeovers)‏ 
طريقة التسويق لمنتجك على انستقرام مجhl U‏ 
نصائح هامة للتسويق على انستجرام: ee‏ 
انواع الحسابات على انستجرام: 11[ 0000001 
طريقة تحويل حساب انستجرام العادي إلى حساب 517855لا8 SSS‏ 
الفرق بين حساب انستجرام العادي والبيزنس: 0000000089[ 0 1[00700إ( 
الإعلان الممول على انستجرام نوعين: Stee oe‏ 
كيفية اختيار أفضل نوع لإعلانات Instagram؟ LR SSS‏ 
أفضل النصائح لإعلانات 10563830 وأفضل الممارسات وأسرار تنفيذ إعلانات 

ممولة انستقرام: ا 1040| 
اعرف جمهورك ASS‏ اا 000 
استخدم الصور و النص بحرفية تامة: IMS ES‏ 
عش مع جمهورك وانخرط معهم: IVE E E OLS‏ 
اختبار وقياس وحسن من اعلاناتك في تنفيذ إعلانات ممولة انستقرام..............۱۸٠‏ 
۳. طرق لاستغلال اعلان ممول انستقرام بذكاء OSE‏ 
الخاتمة لاي نشكا 


أهمية الإعلانات الممولة 


الإعلانات الممولة لها أهمية كبيرة تتلخص فى 
النقاط التالية: ١‏ 

. تساهم الإعلانات الممولة على تحقيق الكثير من المكاسب 
للشركات والأشخاص من خلال الوصول لأكبر عدد من الجمهور 
المستهدف. 

٠‏ تصل الإعلانات الممولة لأكبر شريحة من المستفيدين والجمهور 
دون بذل أي مجهود في البحث. 

٠‏ يتم إجراء تحليل على نوعية الإعلانات الممولة وقياس مدى 
اهتمام الجمهور المستهدف بها والتعرف على اهتماماته 
. تساعد الإعلانات الممولة على جمع أكبر قاعدة بيانات خاصة 
بالجمهور المستهدف بالشكل الذي يضمن التسوق بشكل أفضل. 


آلية عمل الإعلانات الممولة: 

٠‏ تعمل الإعلانات الممولة على تحسين مواقع الشركات من خلال 
محركات البحث المختلفة, لهذا فعند إدخال كلمة مفتاحية معينة 
يظهر الإعلان الممول الخاص بالمنتج الذي تبحث عنه. 

٠‏ بعد أن تكتب الكلمة المفتاحية يقوم جوجل بوضعها في نتائج 
البحث الأول بحيث تساعد الإعلانات الممولة من الوصول إلى 
الجمهور المستهدف الذي يبحث عن السلعة أو الخدمة. 

> في نفس الوقت تعود الفائدة على الشركات التي قامت بنشر 
هذا الإعلان وتحقيق أفضل استفادة مادية. 


أولاً: الإعلان على منصة الفيسبوك: 
أنواع الإعلانات على الفيسبوك: 


نجاحك في الإعلانات مرتبط بقدرتك على إعداد رسالة واضحة, 
ضمن الصيغة الملائمة, توجهها في الوقت الملائم و للجمهور 
الملائم. تعرف على !! احتمال وشكل للإعلانات على فيسبوك. 


يعتبر الفيسبوك أحد وسائل التواصل الاجتماعي الأساسية لقن 
يعمل في مجال التسويق الرقمي. من خلال أكثر من ملياري 
مستخدم يعتبر قناة ممتازة للترويج والتسويق لأعمالك التجارية, 
وانطلاقاً من هذا السبب بالتحديد, فكرنا في كتابة هذا المقال 
الذي يتحدث عن || نوع من أنواع اعلانات فيس بوك لكي تتقن 


يعتبر إتقان إنشاء الإعلانات على الفيسبوك واحدة من الطرق 
الأبسط للترويج والتسويق للعلامة التجارية كما يجب. 


0 


يعتبر الفيسبوك في الحقيقة من أكثر وسائل السوشيال ميديا 
تطوراً واستخداماً في العالم. وهذا ما يدفعك إلى التفكير مرتين 
بالفعل قبل أن تستخدم هذه الأداة للإعلانات يجب أن تتقن جيداً 
هذا الأسلوب وهذه الاستراتيجية. 

في ظل هذا الاتجاه الحديث في السوق أيضاً لاستخدام الأجهزة 
المحمولة, يصبح من الضروري بالفعل إتقان جميع التقنيات 
والاستراتيجيات التي تتعلق بكسب المال من على الانترنت, 
خصوصاً عندما يتواجد الزبون المرتقب على مثل هذه الأجهزة. 


سنعرض عليكم اعلانات فيس بوك: 

لكي تتمكن بالفعل من اختيار الإعلان الأفضل على فيسبوك, من 
الضروري أن تفهم وتدرك الغرض والفائدة المرجوة من كل نوع 
من أنواع الإعلانات على المنصة. 


.١‏ الإعلان على شكل فيديو: 

الفيديوهات هي إحدى المحتويات الأساسية والرئيسية 
المستخدمة في التسويق الرقمي المعاصر, إن استخدامه لصالح 
أعمالك التجارية هو أساسي لإعداد إعلانات أساسية جيدة على 
الفيسبوك. 


إن إعداد فيديوهات يساعد في استراتيجية التسويق كثيراً لقن 
يكون لديه هدف بيع المنتجات والخدمات بطريقة أسهل. في 
المحصلة, من المعتاد أن تجذب فيديوهات المبيعات الزبائن كثيراً 
وأن يكون لها قدرة تجارية عالية. 


يمكنك استخدام الفيديوهات للترويج والتسويق لأعمال الإطلاق لمنتجات جديدة ۸٥۸‏ 41/ أو 
الترويج والتسويق لمواد مادية للبيع. هناك الكثير من الاحتمالات. 


2. إعلان الصورة 

الإعلانات التي يتم إعدادها باستخدام الصورة هي من أكثر 
أنواع اعلانات فيس بوك المعروفة بالفعل على هذه الشبكة 
الاجتماعية. كونها طريقة بسيطة في التسويق وسهلة الإعداد, 
تعتبر الخيار الذي يلجأ إليه رائد الأعمال المبتدئ في الترويج 
على هذه الشبكة إلى أن يعتاد عليها ويتعلم جيداً استخدام 
مدير الإعلانات. 


لكي يحظى إعلانك على فيسبوك بالنجاح. من الضروري أن 
تختار بعض الصور من أجل الإعلانات بحيث تكون ضمن المعايير 
والمقاييس المعتمدة من قبل وسيلة الفيسبوك لكي لا يتعرض 
إعلانك للمخالفة. 

لكي تعلم إذا كانت الصورة المختارة ضمن معايير الفيسبوك 
بالتحديد. انقر هنا وجرب بنفسك. 


هناك أمر آخر مهم, هو أن تكتب نصاً يساعدك على الإقناع, هذه 
التقنية الرائدة معروفة باسم كتابة الاعلانات Copywriting‏ . 


لكي تقوم بذلك بشكل جيد. يجب أن تكون قادراً على إيقاظ حس 
وانتباه المستخدم بحيث تدفع الزبون إلى الانتقال من صفحته 
على فيسبوك والذهاب مباشرة إلى صفحة موقعك أو صفحة 
الدفع. 


كما أن إعلانات الصور تعتبر مفيدة من أجل إعلانات 
المنتجات المادية. الخدمات. وكذلك المنتجات 
الرقمية... اعتمد فقط على الإبداع لديك. 


صورة البروفايل (الصورة الشخصية) 


تعتبر صورة الحساب الشخصية على فيسبوك عنصراً هاماً حداً 
ويميز الحساب, خصوصاً عندما نتحدث عن الحساب التجاري للشركات! 
لهذا احرص على اختيار صورة تجعل الجمهور يتعرف عليك بمجرد 
أن يشاهد الصورة, وتجعله يعمل على تكوين صلة وعلاقة مباشرة 
بين تلك الصورة وشخصيتك وميزات عملك التجاري (مميزات علامتك 
التجارية)! 


الحجم / الصيغة 

الحد الأدنى: 1< ۱۸۰ بيكسل؛ 

سيتم عرض الصورة في الصفحة ضمن الأبعاد ١٠١1١٠١‏ بيكسل 
على صفحة ع5ذاع50] , و ۳۲ × )"ا بيكسل على الهاتف الذكي. 


صورة الغلاف 

تظهر صورة الغلاف في أعلى صفحة فيسبوك الشخصية,. ومن 
المهم أن تتلاءم صورة الغلاف مع الصورة الشخصية (البروفايل). 
الحجم / الصيفة 

الحجم الذي يُنصّح به: ۸۲۰ × ۳١١‏ بيكسل؛ 

الحجم الأدنى: ۳۹۹ × ١6.‏ بيكسل؛ 

ملفات على صيفة 6مل؛ 

حجم الملف لا يجب أن يتجاوز حدود ٠٠١‏ كيلو بايت؛ 

الصور التي تحتوي على شعار أو نص يجب أن تكون بصيغة ملام 
حتى لا تفقد جودتها وصفائها. 


الصور التي يتم مشاركتها 

نقصد بالصور التي يتم مشاركتها: الصور التي يتم رفعها بشكل 
مباشر من حاسوب أو هاتف محمول ونشرها على فيسبوك! 
الحجم / الصيفة 

الخد الأقصى: ۳١ × | ٠١‏ بيكسل؛ 

تظهر هذه الصور على شبكة ال ١٥ء۴‏ بالحجم ٤۷١‏ بيكسل؛ 


الروابط التي يتم مشاركتها 

عندما تشارك رابطاً من المدونة عهاط لديك أو من فيديو 
على يوتيوب, يعرض فيسبوك, وبشكل تلقائي2ء صورة 
مصغرة ((713الاط. هذه الصورة يجب أن تتلاءم مع مجموعة 
من المعايير! 

الحجم / الصيفة: 

الحجم الذي ينضح به: 1٠١‏ » 1۲۷ بيكسل؛ 

الصور المربعة يجب أن يكون حجمها, على الأقل, 106 × 06| 
بيكسل؛ 

الصور المستطيلة يكون حجمها 6١ × ٤۷٤١‏ ) بيكسل. 


صور حدث أو فعالية 

عندما تقيم حدثا ماء من الضروري أن تختار صورة للعرض تصف 

تلك الفعالية, وفي هذه الحالة, تعمل هذه الصورة عمل صورة 

الغلاف الموجودة في صفحتك على فيسبوك! 

10 × ۱۰۸۰ بیکسل؛ 

لا يجب أن يتجاوز حجم الملف ٠٠١‏ كيلو بايت؛ 

الصور التي تحتوي على شعار أو نص يجب أن تكون بصيغة هلام 
ال أ و لقنا 


صورة المجموعات 

تعد المجموعات أدوات ممتازة لتلبية متطلبات النقاشات وإنشاء 
حوار أكثر قرباً من زبائنك. 

الحجم / الصيفقة: 

۰ ».ه]) بکسل؛ 


“ا. إعلان التشكيلة أو المجموعة 
هذا النوع من الإعلانات يعتبر الصيغة المثالية لقن يريد الإعلان 
عن منتجات أو خدمات تتعلق بشكل محدد بالأجهزة المحمولة. 


يقوم هذا الإعلان بجمع تشكيلة من الصور والفيديوهات في 
مكان واحد. ويقوم عندها بإنشاء خبرة شاشة مكتملة قادرة 
على كسب المزيد من التفاعلات وتحفز اهتمام العميل المحتمل 
ويندفع نحو الإعلان. 


يمكنك استخدام إعلانات التشكيلة سواء من أجل الأعمال التجارية 
المادية أو على الانترنت. المهم في هذه الحالة هو أن يكون 
لديك استراتيجية محددة لاستخدام إعلان التشكيلة بالطريقة 
الصحيحة وعدم التسبب بتجربة سلبية للزبون أو المستخدم. 


ع. إعلان الدوار Carrossel‏ 


ربما كان هذا الإعلان المفضل لدى رواد الأعمال الذين يملكون 
العديد من المنتجات بهدف بيعها على الإنترنت. 


هذه الصيغة تسمح لك بالتسويق والترويج لغاية ٠١‏ منتجات أو 
خدمات في إعلان واحد. وتعديل اسم الإعلان, والقيمة المالية 
على سبيل المثال. وهذا يجعل تجربة المستخدم أكثر بساطة 
وسهولة عندما يرى جميع المنتجات ضمن إعلان واحد. صحيح؟ 
هذه الصيغة من الإعلانات من المعتاد أن تكون شائعة جداً بين 


بعض المجالات والأماكن في السوق, حتى في مجالات بيع 
الملابس والأغذية. 


ه. إعلانات العرض التقديمى متعدد الوسائط 

هذا النوع من الإعلانات يشبه الفيديوء من خلال استخدام 
الصوت, الصور والنصوص, يمكنك رواية قصة حصرية على الأجهزة 
المحمولة: 


هذا النوع من أنواع اعلانات فيس بوك قد تم التفكير فيه حصرياً 
ليعمل على أجهزة السمارت فون والأجهزة اللوحية. 


1. إعلان التجربة الفورية 

هو نموذج آخر من إعلانات الفيسبوك التي تستخدم بكثرة على 
الهواتف المحمولة. 

من خلال هذا الإعلان, يمكنك إنشاء إعلانات ودعايات باستخدام 
كاتالوج الصور وتفاصيل منتجاتك الموجودة. الفرق الكبير يكمن 
في أنه, وباعتباره إصدار حديث, فإن هذا الإعلان يوجه إعلاناتك 
إلى جمهور يزداد معه احتمال الشراء منك. 


لا. إعلانات تجميع بيانات العملاء المحتملين 

في ظل اهتمام زواد الأعمال بكسب عملاء محتملين جاهزين 
ومستعدين للبيع بشكل متزايد. عمل الفيسبوك على تطوير نوع 
من الإعلانات المحددة لتلبية هذه المتطلبات. 


تعمل هذه الاستراتيجية كما لو كانت صفحة بيع لكن ضمن 
وسائل التواصل. لهذا السبب, اعمل على الترتيب والتجهيز للحملة 
الإعلانية كما لو كنت تحصّر صفحة لكسب العملاء. 

فكر في نص جذاب. صورة استراتيجية. على الأخص قم بطرح 
الأسئلة الصحيحة لجذب العملاء المحتملين القادرين على الشراء. 


۸. إعلان العروض 

أما إعلانات العروض يتم استخدامها من قبل رواد الأعمال الذين 
يريدون تحقيق المبيعات مباشرة. 

عندما يأتي المستخدمون إلى الإعلان عبر شبكة آخر الأخبار, 
يمكنهم حفظ المنشور, الإعجاب به أو التعليق عليه. 


9. إعلان التفاعل مع المنشور 

الهدف من هذا الإعلان هو إشراك الجمهور أكثر مع المنشور كما 
يتضح مباشرة من اسم هذا النوع من أنواع اعلانات فيس بوك . 
الغرض من هذا الإعلان هو زيادة تعرف الجمهور على العلامة 
التجارية وتحقيق المزيد من التفاعلات مع المحتويات المنشورة. 


هذا الخيار يعتبر مفيداً لقن يريد أن يجعل حساب الشركة على 
الفيسبوك أو الانستقرام يكسب المزيد من التفاعلات والمرئية 
لدى الجمهور. لقن يريد تحقيق مبيعات مباشرة ربما لا يكون هذا 
النوع هو الأفضل له يمكنه التفكير في النوع السابق. 


.٠‏ إعلان الاستجابة لمناسبة أو حدث 

هذا الإعلان يعتبر المثالي إذا كنت تريد جذب الجمهور المستهدف 
إلى مكان محدد. سواء كان مؤتمر في صالة مؤتمرات أو فندق, 
أو كان على الانترنت. 

يعتبر الطريقة الأسهل للتفاعل مع الناس وإنشاء مجتمع يتركز 
كله حول هدف واحد. 


من خلال هذا النوع من الإعلانات, يصبح أسهل بكثير كسب المزيد 
من التفاعلات من أجل حدث إطلاق جديد. ورشة عمل أو كورس 
احترافي. 


ا . إعلان تسجيل الإعجابات بالصفحة 

تعتبر إعلانات الفيسبوك التي يكون الغرض منها هو كسب 
الإعجابات بالصفحة موجهة لرواد الأعمال الذين يرغبون بزيادة 
نطاق وصول صفحتهم التجارية على فيسبوك. 


حتى لو بدا هذا النوع من الإعلانات استراتيجية فعالاً للوهلة 
الأولى, إلا أنه يجب عليك فلترة أو تصفية الجمهور جيداً بحيث 
يرى المحتوى ويحقق فائدة من ذلك. بهذا الأسلوب, تضمن أن 
يهتم العشاق الجدد للماركة بالحلول والمنتجات التي تقدمها 
لهم ويرونها فرصة حقيقية ليتحولوا إلى عملاء لك. 


كيف تختار النوع الأفضل للإعلانات على الفيسبوك؟ 

للنجاح في مجال الإعلانات على فيسبوك. من الضروري أن تتأمل 
جيداً السوق التي تعمل فيهاء المجال المحدد الذي تعمل فيه, 
لتتمكن من تقييم أي نوع من أنواع المحتويات سيكون أفضل في 
إليك بعض النصائح التي يمكن أن تساعدك بالفعل على الغوص 
جيداً بين مجموعة أنواع اعلانات فيس بوك واختيار المناسب منها. 


ا. حدد الهدف من حملتك التسويقية أو إعلانك 
قبل أن تختار النوع المناسب من الإعلان لشركتك, يجب أن تتأكد من 
أنك تعلم تماماً الهدف الذي تنوي تحقيقه من إعلانك وبعد 
ذلك تنتقل إلى الاختيار. 
لهذا فكر: هل تريد تحقيق مبيعات؟ كسب عملاء محتملين؟ زيادة 
انتشار وشهرة الماركة؟ 
جميع هذه التفاصيل تشكل كل الاختلاف أثناء انتقائك للإعلان, 
ولهذا فكر في الحملات التسويقية انطلاقاً من مجموعة الأهداف 
التالية: 

التحويلات 

كسب حركة زيارات 

رسائل 

كسب مشاهدات على فيديو 
٠‏ بيع كتالوج معين 
٠‏ تنصيب تطبيق على جهاز محمول 

زيادة الوعي بالماركة 

زيادة نطاق الوصول 
٠‏ زيادة حركات الزيارات للمنشأة أو المنظمة 
٠.‏ تسجيل العملاء 

زيادة تفاعل العملاء والجمهور مع الماركة 


ا 


؟. ضع قائمة بالإعلانات الملائمة لهدفك 

هناك الكثير من الخيارات التي يمكنك الاستفادة منهاء لكن بعد 
أن تتعرف جيداً على هدفك. إذا لم يكن لديك بعد الخبرة الواسعة 
في التعامل مع مدير الإعلانات في الفيسبوك, من المثالي أن 
تركّز جيداً على استراتيجية واحدة أو نوع واحد من الإعلانات في 
كل مرة. 


في هذه الأثناء. من المعتاد أن يتم الإقبال أكثر على استخدام 
الحملات بالفيديو, الصور,. إعلان الدوار أو الكاروسيلء أو حتى إعلان 
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لكن الأمر يختلف كلياً على حسب خبرتك والغاية التي تريد 
تحقيقها من الإعلان وكذلك طبيعة البزنس لديك. 


۳. حان الوقت لتقلل من الاحتمالات التى اخترتها 
إذا كانت هذه هي المرة الأولى التي تستخدم فيها الإعلانات 
على فيسبوك, تعرف تدريجياً على هذا النمط, ابدأ باستخدام نوع 
واخد فقط على فيسبوك مثلاً... 


بعد أن تبلغ هدفك, ابدأ بالتحضير جيداً للحملة الإعلانية التالية, 
وهنا طبق كل ما تعلمته من الحملة السابقة. 

وتذكّر في أغلب الأحيان, عندما يكون أمامك أعداد أقل من 
الإعلانات يصبح أسهل بكثير بلوغ النتائج المرجوة. 

.٤‏ اكتب نصوص إعلانية جيدة ونظم الصور 

من أحد العوامل التي تحدد مدى نجاحك في مجال الإعلانات 
هي الكتابة الإعلانية والأسلوب الذي تخاطب به الجمهور, لهذا 
السبب, استخدم صوراً جيدة في الإعلان, ونصاً جذاباً يحرك فضول 


0 


القراء ويذكرهم بأهمية الشراء... 

هذا النص الإعلاني إلى جانب أنه بحاجة إلى أن يكون قادراً على 
الإقناع. يجب أن يكون شفافاً وصادقاً ويثير فضول القارئ أو 
العميل المتوقع. 


بالنسبة للصورة, إلى جانب أهمية مراعاة المقاييس المطلوبة, 
يجب أن تكون جميلة. هادفة وتتعلق بما يتحدث الإعلان عنه, 
AES Seo SS‏ 


ه. استخدم إعلانات مختلفة للحملات التسويقية 
الميزة الكبيرة للعمل مع إعلانات الفيس بوك هي القدرة على 
استخدام الخيارات المختلفة والغنية من الإعلانات. إذا كنت قد 
قطعت المرحلة الأولية. يكون الوقت قد حان للبدء بتجريب أنواع 
أخرى من الحملات التسويقية وغايات وأهداف مختلفة. 


وهذا لأنه بين وقت وآخر, هناك بعض الحملات التسويقية التي 
تفقد القوة والشعبية مع مرور الوقت. 


يحدث ذلك لأن خوارزمية الفيسبوك تدرك أن تلك الدعاية أصبحت 
قديمة, وبهذا تعمل على تقليل أو عدم إظهار ذلك الإعلان 
للجمهور كما تزيد من السعر الذي يدفعه رائد الأعمال للفيسبوك 
لقاء كل نقرة. 


لهذا استخدم أنواعاً مختلفة من الإعلانات في حملاتك التسويقية 
الجديدة وحاول أن يكون لديك أهداف واضحة دوماً. 


.١‏ ركز دوماً على جمهورك المستهدف 

تذمّر أن إنتاج المحتوى أو صناعة المحتوى للإعلانات بحاجة إلى 
أن يتم التفكير بها جيداً. ولهذا يجب أن تفكر ملياً في جمهورك 
المستهدف في كل لحظة. إذا كنت تعرف جيداً جمهورك 
المستهدف سوف تسهل عليك هذه الخطوة كثيراً. 


فكراً جيداً في آلام جمهورك, وكيف يمكن لك أن تحل له هذا 
الموقف. رتب جيداً إعلانك وضع له بنية واضحة, بطريقة متلائمة 
ومتناسقة... ضع له نصاً وصورة ملائمة... بهذا الأسلوب تقلل 
احتمالات أن يتم تجاهل إعلانك من قبل جمهورك. 


۷. ركز على النتائج وحللها : 

لكي تتقن جيداً فنون الإعلان على فيسبوك وتتقن أيضاً جميع 
أنواع اعلانات فيس بوك مما لا بد منه أن تنظر إلى النتائج التي 
ل 


لهذا السبب, يجب أن تتعرف قليلاً على بعض المقاييس والمعايير 
المستخدمة في فيسبوك لتحليل النتائج المتحققة من الإعلانات 
لكي تتمكن بالفعل من تحليل أداء كل إعلان من الإعلانات 
وتتمكن من اتخاذ القرار إذا كان ذلك الإعلان قد عاد عليك بالريد 
أو بالخسارة. 


هناك بعض المفاهيم, مثل العائد على الاستثمار, التكلفة 
لقاء النقرة, متوسط المبيعات, والدخل المتحقق, هي مفاهيم 
أساسية تساعدك على رؤية الجوانب التي تحتاج لتحسينات 
والأمور والاستراتيجيات التي عملت كما يجب. 


كيفية عمل إعلان ممول على الفيس بوك: 


كيف تقوم بعمل إعلان ممول على فيسبوك؟ 


كيفية عمل إعلان ممول على فيسبوك من خلال شرح بسيط 
وسهل ومدعوم بالصور التوضيحية, فقط عليك اتباع الخطوات 
وستجد الأمر في غاية السهولة. 

هناك الكثيرون الذين يعتقدون أن عمل إعلان ممول على الفيس 
بوك يحتاج بالضرورة لمتخصص, ولكن في الحقيقة أنت أيضا 
يمكنك تعلم عمل إعلان ممول ويمكنك أيضاً تحقيق نتائج رائعة 
من خلاله. 

أي كان الغرض الذي تود عمل إعلان ممول على فيسبوك من 
أجله, فأنت تعلم جيداً أن فيسبوك هو المنصة الإعلانية المثالية. 


كيف لا والفيس بوك هو ثالث أكبر موقع على مستوى العالم 
من حيث عدد الزوارء و هو موقع التواصل الاجتماعي الأول على 
مستوى العالم, كما أنه الموقع الأول والأكثر شهرة واستخداماً 
علي الاظلاق فى متطقتنا العربية: 


أولاً ماذا تحتاج قبل البدء فى إنشاء إعلان ممول 
على فيسبوك 


ا١.‏ وسيلة للدفع أونلاين: 

لكي تنشيء حملة إعلانية لدي الفيسبوك, يجب أن تمتلك وسيلة 
دفع اونلاين, لكي من خلالها تقوم بسداد تكلفة إعلاناتك 
الممولة. 


الجدير بالذكر هنا أن طرق الدفع التي يقبلها الفيسبوك ربما 
تختلف من بلد لأخرى, ولكن البطاقات الائتمانية خيار متاح للجميع 


تقريباً. 


لكي تمتلك وسيلة دفع مناسبة لحملات الفيسبوك الإعلانية, 
فقط قم بالتوجه لأحد البنوك المحلية, وقم بعمل كارد ائتماني, 
احرص على أن تتأكد من موظف البنك أن هذا الكارد مخصص 
للدفع اون لاين. 


أما إذا كنت من أحد الدول العربية التي من الصعب فيها الحصول 
على بطاقة ائتمانية, فيمكنك الحصول على ماستر كارد بايونير 
واستخدامه بسهولة وآمان. 


؟. صفحة فيسبوك 

لإنشاء إعلان ممول على الفيس بوك, يجب أن تمتلك صفحة 
على فيس بوك, أو أن تكون مديراً (30:010) لأحد الصفحات التي 
يمتلكها الآخرين بالفعل. 


يمكنك إنشاء صفحة فيسبوك وفقاً للغرض الذي تود عمل إعلان 
ممول من أجله, أيضاً للتسويق لحساب الغير يجب أن تكون ادمن 
فح ضاق 1 تروك لمعيل :]كي لمكن كن عل كباله لزني 
له. 


الجدير بالذكر هنا أن وجود صفحة فيسبوك هو أمر حتمي لإنشاء 
حملة إعلانية. ولكن هناك بعض أنواع الحملات المتخصصة والتي 
يمكنك فيها إنشاء حملة إعلانية بدون صفحة فيسبوك, ولكن 
في هذه الحالة يجب أن تمتلك موقع إلكتروني. 


هدف تسويقى 
من منا يريد إهدار أمواله بدون أي هدف أو معنى, بالطبع لكي 
تقوم بعمل إعلان ممول على فيس بوك فأنت تحتاج إلى هدف 
في معظم الأحيان يكون الهدف النهائي من عمل إعلان ممول 
على فيسبوك هو تحقيق أرباح. وذلك سواء بطريقة مباشرة أو 


وإليك في نقاط مجموعة من أهم و أشهر الأهداف لعمل حملة 
إعلانية على فيسبوك: 

الحصول على زوار لموقعك أو لمدونتك الإلكترونية. 

الحصول على المزيد من المبيعات لمنتجك الخاص, أو لمنتجات 
تسوقها بالعمولة. 

اشهار البيزنس الخاص بك للحصول على المزيد من العملاء. 

الحصول على المزيد من المشاهدات لفيديو. 

الحصول على المزيد من التنزيلات للتطبيق الخاص بك. 

الحصول على المزيد من المتابعين لصفحتك على فيسبوك. 

الحصول على المزيد من التفاعل على احد المنشورات بصفحتك. 


الجدير بالذكر هنا أنه عليك تحديد هدفك من عمل إعلان بشيء 
من الدقة والوضوح, عليك أن تسأل نفسك ماذا أحتاج تحديداً من 
وراء هذه الإعلان الممول, وما هي النتائج التي من المفترض أن 
أحصل عليها من خلال الإعلان. 


الآن لديك وسيلة الدفع المناسبة حسب بلدك, ولديك صفحة 
فيسبوك أو موقع إلكتروني لعمل الحملة, كما أنك قمت بتحديد 
الهدف بشكل واضح من وراء حملتك الإعلانية هذه., إذا لنبدأ في 
شرح الوصول لحسابك الإعلاني وكيفية ضبط إعداداته. 
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ثانياً كيفية الوصول لحسابك الإعلاني على فيسبوك 


ا. قم بتسجيل الدخول لحسابك الشخصي على فيسبوك 

قم بالذهاب لموقع فيسبوك, وأدخل بريدك الإلكتروني أو رقم 
تليفونك و كلمة المرور الخاصة بك. 

۲ . قم بالانتقال إلى حسابك الإعلاني 

في حسابك الشخصي على فيسبوك, قم بالضغط على السهم 
في أعلى اليسارء سوف تنسدل أمامك قائمة, قم بالضغط على 
خيار”إنشاء إعلانات“. أنظر الصورة بالأسفل. 


بعد الضغط على زر إنشاء إعلانات كما هو موضح بالصورة بالأعلى, 
سوف تنتقل لصفحة مدير الإعلانات كما هو موضح بالصورة 
بالأسفل. 

الآن أنت في حسابك الإعلاني. 


ب 


ثالثاً كيفية ضبط إعدادات حسابك الإعلانى على 
فيسبوك 


قم بالضغط على علامة الترس في أعلى اليسار للدخول على 
ضبط إعدادات الحساب الإعلاني. من خلال صفحة الإعدادت يمكن 


ضبط إعدادات الحساب, من خلال التبويبات في أعلى اليمين. 


وهذا شرح لكل منها: 

الحسابات الإعلانية 

عند الدخول على الضبط ستجد نفسك مباشرة في تبويب الحسابات 
الإعلانية, كما هو موضح بالصورة بالأسفل: 


قم بملء البيانات المشار لها داخل الإطارات باللون الأحمر وهي 
على التوالي: 


.١‏ المنطقة الزمنية 
في إعلاناتك. 


©. العملة 

قم باختيار العملة التي تود الدفع بها للفيسبوك عن إعلاناتك 
الممولة, فيسبوك يقبل بعض العملات العربية المحلية مثل الريال 
السعوديء والجنيه المصريء والدينار الجزائري, والدرهم الاماراتي. 


۳. النشاط التجارى 

في النقطة الأولى الغرض الافتراضي من الإعلان هنا هو الغرض 
التجاري. في النقطة الثانية قم بكتابة اسم النشاط التجاري, 
والتي تليها عنوان النشاط التجاري. وفي آخر نقطة اختر بلد 
النشاط التجاري. (ليس من الضروري ملء هذه البيانات, ولكنه 
يوصى بتحديد البلد) 


ع. أضغط حفظ التغيرات. 
الصفحات. من المفترض هنا أن تجد قائمة بالصفحات التي 
تمتلكها, أو لديك السلطة لإدارتها. 


إعدادات الدفع: من خلال هذه الصفحة يمكنك إضافة وسيلة دفع, 
وأيضاً يمكنك تعديل أو ازالة وسائل الدفع التي قمت بادخالها 
من قبل. أيضا ستجد بالأعلى قيمة فاتورة الحساب (أي المبلغ 
المستحق للدفع كتكلفة لإعلاناتك). 


بالأسفل صورة لصفحة إعدادات الدفع (ملحوظة أنا هنا لدي 
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لإضافة طريقة دفع قم بالضغط على زر ”إضافة طريقة دفع“ 
المشار له بالسهم, وسوف تنبثق أمامك نافذة, قم بادخال بيانات 
الكارت الائتماني الخاص بك ثم أضغط متابعة. سوف تظهر لك 
رسالة بالأعلى أن تم إضافة طريقة الدفع بنجاح. 


الاشعارات: هذه الجزء مخصص لضبط اشعارات حسابك الإعلاني, 
يمكنك ضبط الحالات التي تود تلقى اشعارات بخصوصها كما 
تشاء سواء تلقي اشعارات في حسابك على فيسبوك أو على 
بريدك الإلكتروني. 

الآن لديك حساب إعلاني على فيسبوك, وقد قمت بضبطه وادخال 
بيانات الدفع, إذاً أنت جاهز لبدء حملتك الإعلانية الأولى. 
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رابعاً خطوات عمل إعلان ممول على الفيس بوك: 


الخطوة الأولى: انتقل لحسابك الإعلاني واضغط زر إنشاء حملة 
من خلال حسابك الشخصيء قم بالانتقال لحسابك الإعلاني بنفس الطريقة التي تم شرحها 
بالأعلى (اضغط على السهم في أعلى شمال حسابك» ثم اختر إنشاء الإعلانات). 


في حال كنت في حسابك الإعلاني بالفعل, قم بالضغط على زر = 
(في أعلي اليمين بجانب ايقونة فيسبوك). سوف تنسدل أمامك 
قائمة,أختر منها مدير الإعلانات, كما هو موضح بالصورة بالأسفل. 


بالضغط على زر مدير الإعلانات سوف تنتقل لصفحة بها كل 
الإعلانات التي قمت بعملها من قبل, وأيضاً ستجد زر لبدء إنشاء 
حملة إعلانية جديدة, اضغط زر إنشاء لتبدأ إعلانك الممول الأول 
على فيسبوك. 


وق الحملات الإعلائيا 9 المجموعات الإعلائبا 
ج لواعه « 
العرض الميزانية تنتئع 
اكتام مراف 
استخدام ميز 


آم 


الخطوة الثانية: قم بتحديد الهدف التسويقى: 
êa‏ للدي ول نسل ان نقد وفك E EE‏ تحر اللا 
التسويقي, كما هو موضح بالصورة بالأسفل. 


هناك زلاتة e‏ نية ات ركد بة a1‏ ف il‏ بة 5 
أسفل كل واحد منهم هناك خيارات أخرى فرعية, 
وهذا شرح لكل منها: 


الوعي: وهي مخصصة للمسوقين الذين يريدون الحصول على 
شهرة للعلامة التجارية, والوصول لأكبر عدد من المهتمين. 


الاهتمام: وهي للإعلانات الممولة المخصصة لارسال زيارات لرابط 
صفحة ويب. أو لتثبيت تطبيقء أو مشاهدة فيديو, أو الحصول 
على المزيد من التفاعل. 


التحويل: وهي مخصصة للحملات الإعلانية الأكثر تقدماً والتي 
اهدافها تكون دقيقة, مثل إعلانات كتالوج مبيعات لتحقيق عمليات 
بيع. أو عمل فعل معين بموقع أو تطبيق من قبل المستخدم. 


مثل ما هو مبين في الصورة بالأعلى, قم باختيار الخيار الذي 
يتوافق وهدف إعلانك, ثم قم بإختيار اسم لحملتك الإعلانية 
(استبدل كلمة الزيارات في المستطيل الأسفل بأي اسم تريده), 
وبعدها اضغط زر متابعة. 


سوف نفترض هنا أن إعلانك الممول مخصص لارسال زوار لموقعك, 


لذا سوف نستكمل الشرح على أساس الهدف التسويقي الزيارات 
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ملحوظة: معظم الخطوات التالية الخاصة بضبط الجمهور 
والميزانية والمواضع..الخ. هي نفس الخطوات بالنسبة لكل 
الأهداف التسويقية. والفارق الوحيد يكون في الخطوة 
الأخيرة الخاصة بشكل الإعلان نفسه. 


لذا لا تقلق في حالة كان لديك هدف تسويقي آخر غير الحصول 
على زوارء فقط تابع الشرح وسوف تفهم ذلك. 

الآن وبعد الضغط على زر متابعة في الخطوة السابقة, من 
المفترض أنك ستجد نفسك في صفحة مثل التي بالأسفل. 
هذه الصفحة تحتوي على الكثير من البيانات وهي مقسمة إلى 
ثلاثة أعمدة رئيسية, العمود على اليمين يوضح لك مراحل إنشاء 
الحملة, والعمود على اليسار يوضح لك حجم الجمهور المستهدف, 
والنتائج اليومية المتوقعة. 

أما العمود الكبير في المنتصف فهو العمود الخاص بضبط الحملة. 
العمود في المنتصف مقسم إلى مستطيلات, كل مستطيل 
يحنوي على نوع معين من البيانات. 
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في الخطوة التالية شرح لكيفية ضبط خيارات كل مستطيل من 
هذه المستطيلات. 


الخطوة الثالثة: قم بضبط خيارات الجمهور, 
والمواضع, والميزانية. والجدول الزمني للحملة. 

كما ذكرنا بالأعلى, انك ستجد في العمود الكبير في المنتصف 
خيارات ضبط الحملة مقسمة إلى جداول أو مستطيلات, وهذا 
شرح لكل مستطيل وما يحتويه من خيارات. 


المستطيل الأول (اسم المجموعة الإعلانية) 

قم بإختيار اسم للإعلان الممول والذي سيكون مخصص للظهور 
في التقارير والاشعارات, هذا غير الاسم الأول الذي اخترته في 
الصفحة السابقة. 

المستطيل الثانى (الزيارات) 

ستجد أنه ”موقع ويب“ وذلك لأننا اخترنا من البداية الهدف 
التسويقي زيارات لموقع ويب, لذا دع هذا الخيار كما هو. 
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المستطيل الثالث (التصميم الديناميكى) 

خيار متقدم من خلاله يمكنك ادخال المزيد من التصميمات 
والفيديوهات والعناوين, ويتم عرضها بتوليفات معينة أمام 
المستخدمين. يمكن تركه كما هو بحالة “ايقاف التشغيل* 


المستطيل الرابع (العرض) 
خيار متقدم آخر يتم تلد تشغيله في حالة وجود عرض تود عرضه 
لزوار موقعهك,. فيقومون بحفظه ويتم اشعارهم به لاحقا. 


المستطيل الخامس (الجمهور) 

يحتوي على خيارات الاستهداف لوصول إعلانك للفئة أو القطاع 
المهتم فعلاً بما تقدم. وهو واحد من أهم عناصر نجاح إعلانك 
الممول على الفيسبوك. 


ستجد هذا المستطيل مقسم إلى مستطيلات داخلية بيفصل 
بينها خطوط رقيقة. وهذا شرح لكل جزء من هذه الأجزاء. 


.١‏ استخدام جديد أم استخدام جمهور محفوظ؟ 

في الجزء الأول ستجد هناك خيارين: خيار إنشاء جديد وفيه 
يمكنك عمل اعدادت الجمهور كما تريد. 

الخيار الثاني هو استخدام جمهور محفوظ بالفعل من حملة سابقة 
(يمكنك دائماً في كل حملة حفظ إعدادت الجمهور المستهدف 
واستخدامه في حملة أخرى). ولكن لأن هذا هو إعلانك الممول 
الأول لذلك اختر إنشاء جديد. 


؟. الجماهير المخصصة 
هناك آداة في حسابك الإعلاني تمكنك من إنشاء جمهورمخصص 
وفقاً لإعدادت متقدمة. وفي حالة قمت بإنشاء هذا النوع من 
الجمهور حينها يمكنك استخدامه في أعلانك الممول. 

.اس 


يمكنك الوصول لهذه الآداة لإنشاء جمهور مخصص أو جمهور 
مشابه له. عن طريق الضغط على زر = في أعلى اليمين بحسابك, 
سوف تنسدل أمامك قائمة قم باختيار الجماهير (أول خيار في 
عمود الأصول).كمبتدء هنا عليك تجاهل جزء الجماهير المخصصة. 


۳. الموقع الجغرافي والعمر والجنس واللغات 

قم بتحديد الدولة أو الدول التي تود استهدافها (يمكنك 
استهداف مدن بعينها أيضا), ثم قم بتحديد الحد الأدني والأعلى 
لعمر جمهورك المستهدف, ثم الجنس رجال أو نساء أو الكل, 
وأخيراً قم بتحديد اللغة المستهدفة. 


.٤‏ الاستهداف التفصيلى 
فيه يمكنك تحديد اهتمامات أو قطاعات بعينهاء ويمكنك أيضاً 
استبعاد اهتمامات أو قطاعات. 


بالضخغط على زر تصفح يمكنك الاستهداف وفقاص للبيانات 
الديموغرافية والاهتمامات والسلوكيات, وبالضغط على زر اقتراحات 
ستجد اقتراحات لاس تهدافات بعينها لضمها. 


ه٠.‏ جهات التواصل 
من خلالها يمكنك استهداف الأشخاص المشتركين بصفحتك, أو 
استهداف أصدقاءهم., ويمكنك أيضاً استبعادهم من الاستهداف. 


(. حفظ الجملهور 


كما ذكرنا منذ قليل أنه يمكنك حفظ هذا الجمهور لاستهدافه 
في إعلانات ممولة أخرى. 
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المستطيل السادس (المواضع) 
هناك الكثير من المواضع التي يمكن أن يظهر إعلانك بها في 
فيسبوك, منها ظهوره في الصفحة الرئيسية كمنشور, أو ظهوره 
في الرسائل الفورية, أو في العمود الجانبي في نسخة الكمبيوتر, 
أو انستجرام...الخ. 


هنا فيسبوك يترك لك الخيار لتحديد أي من المواضع التي تريد 
التعديل كما تشاء (ننصحك كمبتدء بترك الضبط التلقائي كما هو) 


المستطيل السابع (الميزانية والجدول الزمني) 

مقسمة إلى جزءين, في الجزء الأول قم بتحديد الميزانية اليومية 
التي تريد صرفها في الإعلان (الميزانية). ثم قم بتحديد تاريخ بدء 
وتاريخ إنتهاء الإعلان (الجدول الزمني). 


في الجزء الثاني ستجد الكثير من الخيارات وهذا شرح لك منها: 
التحسين من أجل عرض الإعلان (قم باختيار الخيار الذي يساعدك 
على الحصول على نتائج أفضل) 


استراتيجية عروض الأسعار (فيسبوك يعتمد على نظام المزاد 
العواملء في هذا الخيار يمكنك وضع حد أقصى للتكلفة لا يمكن 
تجاوزه) 


الحدث الذي تتم محاسبتك مقابله (في بعض الإعلانات هذا الخيار 
لا يمكن تغييره). ولكن هناك نوعين من المحاسبه, الأولى حسب 
مرات الظهور بصرف النظر عن النتائج, والثانية حسب الحدث الذي 
توده (في حالتنا هنا الحدث هو الحصول على زيارة). 
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جدولة عرض الإعلان (التعديل على هذا الخيار لا يكون متاح في 
الكثير من الحالات) ولكنه يسمح لك بتحديد ساعات معينة في 
اليوم لظهور الإعلان. مثلاً من الثامنة مساءاً حتى الحادية عشر 
نوع العرض (يمكنك هذا الخيار من التحكم في سرعة استخدام 
الميزانية. وبالتالي سرعة تدفق الزوار في حالتنا هذه), لا يمكنك 
التحكم في هذا الخيار دائماً أيضا. 

الآن قم بالضغط على زر متابعة للانتقال للخطوة التالية. 
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الخطوة الرابعة: ضبط الإعلان نفسه الذى سيظهر 
أمام المستخدمين ١‏ 

هذه الخطوة تدور حول تحديد الإعلان وشكله, والذي سيظهر 
أمام جمهورك المستهدف. بالطبع هذه الخطوة تختلف من 
هدف تسويقي لآخر, ولكن الاجراءات تقريباً واحدة. 

ففي حالة الحصول على زوار كما في حالتنا هنا عليك بتحديد 
الرابط الذي تود الحصول على زوار عليه. وفي حالة الحصول على 
تفاعل عليك بتحديد المنشور. 


وفي حالة الحصول على المزيد من المشتريكن بصفحتك عليك 
بتحديد صورة الصفحة وكتابة وصف قصير فوقها. على أي حال 
دعونا نستكمل الشرح هنا وفقاً لحالتنا الخاصة. 

بعد الضغط على زر متابعة في الخطوة السابقة. سوف تنتقل 
لصفحة إعداد الإعلان. والتي ستكون مقسمة لأجزاء (مستطيلات 
كما في الخطوة السابقة). وهذا شرح لوظيفة كلاً منها: 


المستطيل الأول: (اسم الإعلان) 
قم باختيار اسم للإعلان نفسه (المنشور الذي ستروج له). اسم 
مختلف عن الأسماء التي اخترتها في الخطوات السابقة. 


المستطيل الثانى: (إنشاء إعلان أم استخدام منشور 
حالي) 

قم بتحديد سواء كنت ستقوم بعمل منشور جديد. آم ستروج 
hoo |‏ ر ب | تم نشره ٠ Ly‏ ( في حالتي هنا سوف أختار 
”استخدام منشور حالي“ 
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المستطيل الثالث: (الهوية) 

سوف تجد به خيار لتحديد صفحة الفيسبوك والانستجرام, إذا كان 
لديك أكثر من صفحة فيسبوك قم بإختيار الصفحة التي تريد 
الإعلان من خلالها. 


المستطيل الرابع: (تصميم الإعلان ومعاينة الإعلان) 
هنا ستجد أن الصفحة قم انقسمت إلى عمودين العمود على 
اليسار هو محاكاة لشكل الإعلان الذي سيظهر أمام الجمهور, 
أما العمود على اليمين (تصميم الإعلان), فمن خلاله يمكنك اختيار 
المنشور الذي تود الإعلان من خلاله. 

اضغط زر ”تحديد منشور أسفل كلمة تصميم الإعلان, سوف تنبثق 
أمامك نافذة تحتوي على قائمة بمنشورات صفحتك وفقاً للأحدث, 
اختر منها المنشور الذي تود الإعلان له ثم أضغط متابعة. 

الآن يمكنك مشاهدة المحاكاة في العمود ناحية اليسارء والذي 
يمثل شكل الإعلان أمام الجمهور حسب مكان الإعلان. 

بمجرد أن تتاكد أن كل شيء على مايرام أضغط زر تأكيد. 

مبروك لقد قمت بالتو بإنشاء إعلانك الممول الأول على فيسبوك, 
الآن ليس عليك سوى الانتظار حتى يقوم فريق فيسبوك بمراجعة 
إعلانك, والتأكد من أنه لا يحتوي على شيء مخالف للسياسات, 
ومن ثم سوف يقومون بالموافقة عليه 
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ثانياً: إعلانات جوجل 105 6/عه600 


أهمية استخدام اعلانات جوجل 105 ©#اع600: 

إذا كنت تعمل رائد أعمال رقمي أو تبدأ للتو في السوق الرقمية, 
فمن المحتمل أنك تدرك أهمية الترويج والتسويق الجيد لأعمالك 
التجارية حتى تتميز وتتألق وسط الكثير من المنتجات والخدمات 


بمعنى آخر, نظراً لتوفر الإنترنت أمام الجميع وسهولة وفعالية 
استخدامها في الأعمال التسويقية, نجد الكثير من رواد الأعمال 


يلجؤون إليهاء وهذا ما يدل على كثرة المنافسين. 


هناك عدة استراتيجيات تسويقية تساعد على التوسع في وصول 
علامتك التجارية, إحدى هذه الاستراتيجيات هي الإعلانات. 

كل استراتيجية تسويقية تهدف إلى تحويل العملاء 

المحتملين ©/6008 إلى عملاء حقيقيين وفعليين. 
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ماذا يعنى إعلانات جوجل 405 Google‏ ؟ 

إن إعلانات جوجل كك4 6008/2 وسيلة ظهرت في أواخر 
التسعينات, كبديل وأداة تساعد على التميز, (الظهور بشكل مميز 
بين نتائج البحث في جوجل). وهذا يساعد رواد الأعمال الراغبين 
بعرض المنتجات والخدمات في الحصول على عدد كبير من الزبائن 


بمساعدة 405 6/و600, يمكنك إنشاء إعلان ممول وفي هذا 
فرصة لزيادة المبيعات وزيادة العائدات المتحققة من البزنس. 


ظهور الإعلان يقدم حل إلى الزبائن في اللحظة التي يكون فيها 
العميل المحتمل بحاجة إلى مساعدة. 


ما السبب الذى يدفعنا إلى اختيار إعلانات جوجل؟ 
يعتبر 445 6او600 النظام الأكبر والأكثر شهرة في مجال الإعلانات 
الممولة, الموقع المستضيف هو جوجل (الموقع الذي يتم 
استخدامه عالمياً ويعتبر أكثر موقع يتمتع بزيارات عالمياً). 

هذا النوع من الإعلانات والدعايات يمكن أن يستخدمه رواد الأعمال 
الذين يبدؤون للتو, وليس بالضرورة أن يكون لديهم المال الكافي 
للاستثمار في الحملات الترويجية. السبب في ذلك يعود إلى أنه 
يمكن الإعلان على جوجل أدز بتخصيص ميزانية منخفضة, معقولة 
وتكون في متناول الجميع. 


أنواع الإعلانات التي يمكن إنشاؤها على 405 Google‏ 
توجد ه طرق أو أشكال للإعلانات على جوجل, سنتحدث قليلاً 


عن كل نوع منها لتتمكن من اتخاذ القرار بشأن النوع الأفضل 
لجمهورك وأعمالك التجارية: 
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١.إعلانات‏ ال 405 ۸٤27ء5‏ - أو حملة شبكة البحث: 

هذا النوع من الإعلان مناسب للوصول إلى عملاء مهتمين بمنتج 
أو خدمة محددة, أي هذا النموذج من الإعلانات يستهدف الوصول 
إلى أشخاص يبحثون باستخدام جوجل عن أمر أو حل معين. 

عند استخدام هذا النوع من الإعلانات يعرض جوجل إعلانك 
للشخص الباحث, فيظهر إعلانك إلى جانب نتائج البحث التي 
تظهر لذلك المستخدم عندما يكتب مفهوماً معيناً أو كلمة 
رئيسية تتعلق بما تسوق له عبر الإعلان أو تكتب عنه. 


١‏ . إعلانات ال Network‏ ayاDisp‏ أو حملة الشبكة 
الإعلانية 

تعد حملة الشبكة الإعلانية في جوجل رائعة جداً لرائد الأعمال 
إذا كان يفكر في وضع الإعلانات ضمن مواقع أخرى (إخبارية أو 
غيرها) أو استضافة إعلانه بشكل عام ضمن المدونات 5ع8/0. 


إذا اخترت استخدام هذا النوع من ال 405 6008/6, من المهم 
جداً أن تبحث عن صفحات تكون هامة لمنتجك أو البيزنس الخاص 
بك, بهذا الأسلوب, يمكنك إعداد حملات تسويقية للأشخاص ال 
باحثين عن حلول (قد تكون لديك). لكنهم لا يعلمون أي شيء 
عن منتجاتك/خدماتك. 


تساعد إعلانات ال Network‏ yهاsp‏ على تقديم المعرفة للناس, 
حيث تطرح أنت الخيارات أمامهم, وهم يتعرفون على المزيد من 
التفاصيل باعتبار أنهم لا يعرفون الكثير عن علامتك التجارية بعد. 


۳A۸ 


"ا . إعلانات ال Shopping Ads‏ 

يمنح هذا النوع من إعلانات جوجل خبرة وتجربة جيدة للمستخدمين, 
فعندما يبحث أحد عن منتّج. يسمح له هذا النوع من الإعلانات 
بالعثور على العديد من الخيارات, بهذا الأسلوب يستطيع المقارنة 
بين الأسعار(المقارنة بين العديد من الموردين). 


تعتبر إعلانات ال5/088/18 مسؤولة عن توليد حركة شبكية 
على الإنترنت إلى موقع الويب أو متجرك أونلاين. يقدم هذا 
النوع صورة لمنتجك مع شرح موجز لكافة الخصائص (إضافة 
إلى السعر). كما يذكر اسم موقع المتجر.ء إلى جانب معلومات 
أخرى هامة عن العلامة التجارية أو الماركة. 


ع. إعلانات ال 805 00//ا أو حملة الفيديو 

من المعروف حب الناس لمشاهدة الفيديوهات على الإنترنت, فهي 
أداة سريعة وعملية في استهلاك المحتوى. لهذا السبب بالذات, 
إذا كنت تفكر في إنشاء إعلان على جوجل, يمكنك التفكير في 
إنشاء إعلان على شكل فيديو. 


وضع إعلان يتضمن فيديو يساعد على كسب تفاعل العملاء 
بطريقة مميزة. كما يمكنك عرض الفيديو عبر اليوتيوب نفسه أو 
مواقع أخرى شريكة في جوجل تتيح الإعلانات عبر الفيديو. 
فيما يتعلق بالميزانية وطريقة الدفع لقاء إعداد إعلان فيديو, 
فإنك تدفع على أعداد المشاهدات (سنتحدث أكثر عن الأسعار 
في الفقرة التالية). 


وس 


. إعلانات التطبيقات أو Google Ads App‏ 
ميزة هذا النوع من الإعلانات أنه لا يحتاج إلى إنشاء سلسلة من 
الإعلانات. في هذا النموذج يستخدم كك4 6008/6 أفكارك في 
نص ما من أجل إعلان, واعتماداً على هذه الأفكار يقوم بإعداد 
يختبر جوجل أدز بعض الاحتمالات. ويعرض تلك الإعلانات التي 
حازت على أفضل أداء أو نتائج من دون الحاجة إلى اختبار جميع 

الخيارات. 
كما يقوم بأتمتة عمليات إطلاق الحملات الإعلانية, والتخصيص 
والتقسيم جميعها بشكل آلي, بما يتفق مع أداء الإعلانات. 


ما ھی تكاليف استخدام Google Ads‏ ؟ 

يمكنك إعداد إعلانات على جوجل من دون الحاجة إلى صرف كميات 
كبيرة من المال, حيث يمكنك تحديد القيمة المادية (الميزانية 
اليومية) التي تريد صرفها على إعلاناتك. 


تعتمد القيمة المادية التي تدفعها لجوجل على عدد النقرات 
التي تحصل عليها حملتك الإعلانية أو الإعلان الذي تقوم 
بتشغيله, تُعرف هذه القيمة باسم C2C‏ أي (Cost per click)‏ أو 
تكلفة النقرة. 


بعبارات أخرى, تدفع لجوجل فقط عندما ينقر المستخدمون 
على الإعلان. ومن المعلوم, أنه في كل مرة ينقر فيها شخص 
على إعلان من الإعلانات فهذا يعني أنه مهتم بما هو معروض 
فيه أو يفكر في احتمال الشراء. 


فوائد الإعلان على جوجل 

كما ذكرنا في بداية النص, فإن إمكانية تحديد المبلغ أو الميزانية 
التي تريد رصدها يومياً من أجل الإعلان يمثل بحد ذاته أحد 
الفوائد والمزايا التي يقدمها لك 405 ء/عو600 


إلى جانب هذه الفائدة, يمكننا ذكر المزايا التالية: 
ا. بدء تشغيل أو إيقاف الحملة الإعلانية في الأوان الذي تريد, 
حيث لا يوجد أي عقد ملزم بذلك 

١‏ . إمكانية تغيير القيمة المادية التي ترغب في دفعها لقاء كل 
نقرة على الإعلان على مدار الحملة بأكملها 

القدرة على متابعة معدل العائد على الاستثمار )80( أو Return‏ 
0١ 15‏ بشكل آني 

۳ . لديك الإمكانية أن تدفع, لقاء الإعلانات. عن طريق بطاقة 
الائتمان, بطاقة الخصم المباشر أو بموجب فاتورة. لكن تختلف 
طرق ووسائل الدفع المتاحة من دولة إلى أخرى, لهذا ننصحك 
دوماً بالتحقق من وسائل الدفع المتاحة في دولتك بالنقر 
على الرابط التالي. 


اع 


شرح تفصيلي خطوة بخطوة لإنشاء إعلان 
على Google Ads‏ 


الآن, حان الوقت لتتعرف على الطريقة التفصيلية وخطوة بخطوة 
التي تساعدك على إنشاء إعلان على جوجل: يمكننا تلخيص مراحل 
إنشاء الحملة التسويقية بالخطوات التالية: 


١.إنشاء‏ حساب فى 405 Google‏ 

أدخل إلى الصفحة الرئيسية في موقع 205 600/2 بالنقر 
على الراإبط التالي 

انقر على الزر البدء الآن لتقوم بإنشاء حسابك 


باستخدام "إعلانات 


لاع 


الصفحة الرئيسية في جوجل 005 


سجل الدخول في حسابك في جوجل وضع كلمة السر الخاصة 
بالايميل لديك 


Google 
تسجيل الدخول‎ 


المتابعة إلى “إعلادات |6000" 


بيد زه 
لبريد الإلكترودي أو الهائف 


هل تسيبت البريد الإلكتروني؟ 


آلا تمتك هذا الكمبيوتر؟ استخدم وضع الضيف لتسجيل الدخول بشكل خاصس. 


مزيد من المملومات 


تسجيل الدخول في حساب جيميل 


E۳ 


عندها تظهر لك صفحة تطلب منك إكمال بعض المعلومات عن 
حسابك على إعلانات جوجل من أهمها: 


Google Ads Start reaching more people 


© setup billing 


Confirm payment info 


معلو مات لإكمال الحساب على Google Ads‏ 

نوع حسابك هم7 ”سه4 فردي أو تجاري), رقم هويتك 
التعريفية الشخصية ۸u ۳٤۲‏ ما/ . تاريخ الولادة Date of Birth‏ 
اسم عملك التجاري وعنوانك 400/255 3/0 3/76//. رقم الهاتف 
(اختياري /726انالا!/ ©8/70). طرق الدفع لجوجل لقاء الإعلانات 
(How to pay)‏ 


ةاhدالo‎ 


لتعيين المبلغ (الميزانية) التي تريد البدء بهاء يفرض عليك جوجل 
مبلغاً أدنى يجب ألا تنزل عنه. ويختلف من دولة لأخرى. 

وافق على شروط إعلانات جوجل 187235 405/ 6008/6 , وانقر 
على تسجيل Submit‏ 

عندها تظهر لك الشاشة التالية و تخبرك بانتهاء إنشاء حسابك 
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Google Ads على‎ 


Google Ads Start reaching more people 


Congrats! You're all done. 


الانتهاء من إنشاء الحساب على 8605 عاع600 


إنشاء حملة إعلانية Campaign‏ 
الآن أصبحت مستعداً للبدء من الناحية العملية وإنشاء أول حملة 
إعلانية 3/7103/8/7) على جوجل 


انقر على إشارة الزر الأزرق (إشارة الزائد +) بالقرب من العبارة /اعل/ 
107 كما هو موضح في الصورة: 


€0 


إنشاء حملة تسويقية جديدة 

حدد الآن الهدف الذي ترجوه من هذه الحملة, فكر: 

ما هو الغرض الذي تنويه من الحملة التسويقية؟ هل تريد بيع 
منج على الإنترنت؟ إذاً اختر الهدف (5/65 - بيع). إذا كان هدفك 
دعوة الناس للتسجيل في موقعك الالكتروني أو الاشتراك 
في النشرة الإخبارية /]/ء/5//ا6/ اختر الهدف (12305)... 

إذا كنت تنوي كسب حركة زيارات أكثر على موقعك أو مدونتك اختر 
الهدف ...(Website 7١31710‏ وهكذا 

كمثال سنختار الهدف: 16305 ثم انقر على متابعة Continue‏ 


New campaign 


اع 


اختيار الهدف من الحملة الإعلانية 
حدد الآن نوع الحملة 6م/!7 «عأةمصam)‏ (شرحنا الأنواع في الفقرة 
السابقة). اختر النوع الذي ينسجم مع استراتيجيتك التسويقية 
لنختبر مثلاً: 52۲٤۴‏ (حملة شبكة البحث) 


لاع 


اختيار نوع الحملة التسويقية 

انقر على متابعة Continue‏ 

اختر الطريقة التي تريد بها الوصول إلى هدفك الذي حددته 
(305ع١),.‏ سنختار زيارات الويب Website visits‏ 

طريقة الوصول إلى الهدف الذي تم تحديده 

ضع مسار ۸1ل لموقعك وحدد التحويل 0/1/26/51/011»_الذي تريد 
كسبه ورصده في موقعك 


© Your conversion action has been created for your account: Website şale 


CANCEL 


وضع رابط موقع الويب وتحديد التحويل 

الآن يجب عليك تنصيب (كود التحويل 2006 07أ5اء/20/1) في 
موقعك, يمكن أن تطلب من جوجل إرسال التعليمات لك عبر الايميل 
أو تقوم بذلك لوحدك (اختر ما تريد بالنقر على الزر /nstallation‏ 


5 ح - الصورة السابقة 


EA 


ضع اسماً للحملة في الصفحة التالية التي تظهر. حدد الشبكات 
التي ستظهر فيها هذه الحملة: في أبحاث جوجل /دء5 
Network‏ أو مواقع أخرى على النت Network‏ yھاDisp‏ أو الاثنين 
معا؟ 


Display Network 


chıde Google Display Network 


تحديد اسم للحملة الإعلانية وأماكن عرضها 
انزل بفأرة الماوس إلى الأسفل. و حدد خصائص جمهورك 
المستهدف largeting and Audiences‏ 


€۹ 


تعيين خصائص جمهورك المستهدف 


حدد: في أي بلد يتواجد الجمهور المستهدف الذي تريد الوصول 
له؟ يمكنك اختيار العدد الذي تريد من البلدان كأهداف لك. 


قرر الآن خصائص الجمهور الذي تريد استهدافه بالحملة, الذي 
عبر عن اهتمامه بأعمالك في ذلك البلد المختار أو الأشخاص 
المتواجدين بشكل عام في هذا الحيز الجغرافي الذي اخترت, أو 
غير ذلك... (فقرة (arg‏ 


يمكنك استثناء أو حذف الجمهور أو الشريحة التي لا تنسجم مع 
استراتيجياتك أو لا تنفع في أعمالك. (حدد هذه الخيارات في 
فقرة (Exclude‏ 


حان وقت اختيار لغة متصفح الإنترنت على أجهزة الجمهور 
المستهدف لديك, يمكنك اختيار اللغات التي تريد: 


Languages elect the languages Jour customers 5068| 


Your ads show to customers with these language preferel 


these languaes select Spanish as your campaign 


anquage and use Spanish ad text 


Learn more 


English 0 Arabic 6 French 6 


اختيار لغة أو لغات المتصفح على أجهزة المستخدمين 


فيما يتعلق بخصائص الجمهور 0۸٥٥‏ ا4, يمكنك البحث عبر الويب 
(باستخدام الخيارات التي تظهر لك 563/27). أو اختيار من متعدد 
بعض الاحتمالات التي يعرضها لك جوجل (بالنقر على عو//اه/8) أو 
الاستفادة من مجموعة أفكار يقدمها 05 6/ع600 (الخيار 102625) 


Budget and bidding 


Define how much YoU want to spend 300 how you want 1o spend it 


Budget Enter the average 


Bidding 


Clicks ¥ 


Set a maximum cost per click bid limit 


@ This campaign will use the Maximize Cifeks bid strategy to help you get the 
most cicks for your budget 


0١ 


طرق البحث عن جمهور محتمل / 
حاول ألا تقيد وتضيّق نطاق البحث عن جمهورك كثيراً كيلا تخسر 
حان أوان ضبط إعدادات ميزانية الحملة أو Budget and Bidding‏ 


SEARCH BROWSE IDEAS None selecte CLEAR ALL 


j 


ضبط خيارات ميزانية الحملة 


قرر الميزانية اليومية التي تريد صرفها على الحملة, 
وحدد طريقة صرف هذا المبلغ, لقاء النقرات كىاعناء؟ لقاء 
الانطباعات Impressions؟‏ 

إذا أردت إضافة بعد المواد الدعائية أو المعلومات التي تتعلق 
بحملتك, يمكنك ضبط ذلك من خلال الفقرة Ads Extensions‏ 
لإنهاء إعداد الحملة /3/703/8) انقر على حفظ ومتابعة ٥م52‏ 
and Continue‏ 


OP 


۳. إعداد مجموعة إعلانية أو مجموعات Group Ads‏ 
بعد أن قمت بإعداد الحملة التسويقية بشكل عام, حان الوقت 
لتقوم بإعداد الإعلان أو الإعلانات التي تريد عرضها للجمهور. 
وهذا يعني أن تفكر في الهدف من كل إعلان من الإعلانات, 
والكلمات الرئيسية 0/05/االإع التي قد تخطر على بال 
المستخدمين أثناء بحثهم على الويب لتضمن بذلك ظهور إعلانك 
لهم. 

الفكرة هي أن تضع كل مجموعة من هذه الكلمات ذات الصلة 
في مجموعة إعلانية Group 4d‏ 


Set up ad groups 
Ad group type © : Standard ¥ 
An ad group contains one or mote ads and a set of related keywords. For 


Get keyword Ideas 
Digital Producers 
GD https://blog.hotmart.com/a1 


producer Digtaا products BJ Er‏ 21و01 مشجات رفمية منئج رلمي 


Match types help control which searches can trigger your ads 


keyword = Broad match ‘keyword’ ع‎ Phrase match [keyword] = Exact match Learn more 


مثال عن إعداد مجموعة إعلانية Group Ads‏ 

كما توضح الصورة السابقة, على فرض أننا نريد إعداد مجموعة إعلانية 
تستهدف: المنتجين الرقميين (صناع المحتوى الرقمي): بهذا 
الأسلوب, اخترنا الكلمات الرئيسية ذات الصلة بالموضوع والتي قد 
يختارها المستخدم في البحث: 


OF 


فُنْتِجِ رقعيء, منتجات رقمية. Digital Producer‏ وكذلك Digital‏ 
Products‏ 

بعد ذلك انقر على Continue‏ 300 531/6 من أجل الحفظ 
والمتابعة 


0 


ع. إعداد إعلان أو مجموعة من الإعلانات ضمن 
المجموعة الإعلانية الواحدة (40 منم,6) 

استمر الآن وأكمل إعدادات الإعلان, ضع رابط اهنا الخاص بموقعك 
الذي تريد الإعلان عنه, املا الحقول 6230/76 ١‏ و ) و ۳ بكلمات 
مفيدة وتجذب انتباه الجمهور. 


اكتب بعض الوصف والذي سيظهر تحت الخط الأخضر (الذي حمل 
راإبط 1'الا) كما في الصورة, بهذا توضح أكثر منتجك أو موقعك 
للجمهور وتزيد من حماسهم للتعرف على المزيد من المعلومات. 


00 


إكمال إعدادات وحقول الإعلان 


Responsive search 5 


PENDING PENDING 


Tof3previews «< < 


https:/blog hotmart.com/ar/ 
عرف على المنودة هوت مارت‎ 


مدونة ريه الأعمال الرشبية 


Headline 3 


فرصة لإكامة الييزئس الخاص بلك أونانين 


مدونة هنيه جداً بالمعلرمات الرائمة رالغنية وخطرة بخطره 


شرج نفصبلي وبالصور لترصيح كل شيء 


¥ Ad URL options 


DONE AND CREATE NEXT AD CANCEL 


EAL ILLS CANCEL 


مثال عن إعداد إعلان من الناحية العملية 

لاحظ من الصورة السابقة أنه يمكنك معاينة الإعلان ومشاهدة 
الصورة التي سيكون عليها. 

انقر بعد ذلك على Save and Continue‏ 

بعدها تكون قد انتهيت من إعداد المجموعة الإعلانية والحملة 
التسويقية بالكامل. 
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Congratulations! Your campaign is ready. 


Review your campaign summary 


Campaign budget Bid strategy 


Î Jan 10,2020 - No end ate 
R$1.00/day Maximize CONVerSiONS 


©. عامل‎ Arab Emirates 
Campaign goal 


A Arabic, English, French Leads 


O aiGroupss © Keywords 


CONTINUE TO CAMPAIGN 


الانتهاء من إعداد الحملة الإعلانية 
انقر على (/3/7123/8) 10 06ا0/11//1) لتذهب إلى الصفحة الرئيسية 


Sino Bit Leming) Tyo Seach Biot RS! واااو انه‎ sca: - reo 


SIK >‏ +« نومار 


- عضت‎ > one" i F 


OV 


الصفحة الرئيسية للحملة التسويقية 


من هذه الصفحة بالذات, يمكنك التحكم بإعدادات الحملة (تشغيلها 


أو إيقافها) متى أردت, وغير ذلك من الإعدادات المتعلقة بالحملة. 


يعطيك هذا الجدول لمحة عامة (لاءا/معباه) عن الحملة, 
النتائج التي تتحقق منها (دك01ء" نقرات وع:/م”/ -انطباعات- 
و CR‏ -معدل النقر ate‏ hوthrou-ickا c‏ الميزانية التي تصرفها 
يومياً, حالة الحملة امائ التحويلات 005ئ/ع/امم وغيرها 


لتقوم بإيقاف الحملة مهم أو تفعيلها 6030/6 أو حتى 
حذفها ۲١٠۳٠٠٠‏ انقر على المربع الموجود على يسار اسم الحملة 
(كما في الصورة التالية) فيظهر لك شريط أزرق في أعلى 
الجدول, اختر منه علامة التبويب أك أو تحريرء تظهر لك قائمة 


منسدلة اختر منها ما تريد 


قائمة التحكم بإعدادات الحملة التسويقية 
ملاحظة عامة حول الكلمات الرئيسية 705وسىرة/ المستخدمة في 
المجموعة الإعلانية 


O۸ 


ا. حاول تجميع جميع الكلمات الرئيسية ء4١٥۸/٥۸‏ (بمختلف 
لغات الجمهور المستهدف التي يضعونها كلغاتٍ للمتصفح 
لديهم) لتصل إلى أكبر عدد ممكن من الناس. 

۲ . إذا كنت تقوم بإعداد إعلان لدعوة الناس إلى 

التسجيل في موقعك أو مدونتك أو الاشتراك في نشرة 
إخبارية ,ءغ*+1/5/6ا76 أو غيرهاء من المفيد أن تضع اسم 
موقعك أو شركتك كإحدى هذه الكلمات الرئيسية لتلفت 
بذلك انتباه خوارزميات جوجل وبهذا يعرض جوجل إعلانك_ 
للمستخدم إذا كتب اسم موقعك في مربع البحث 


ملخص للهيكل التنظيمي أو مخطط إنشاء حملة 
على Google Ads‏ 

لنسهل عليك الأمر, نقدم لك الرسم البياني التاليء والذي يوضح 
لك البنية التي سوف تستخدمها للتخطيط جيداً للحملة التسويقية 
ومجموعة أو مجموعات الإعلانات التي ستقوم بإعدادها لاستهداف 
شرائح معينة من السوق ومنتجات أو مراحل أو خدمات محددة. 


Campaign Structure in Google Ads 


Source imagem: Hotmart 
1 
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مصدر المخطط: هوت مارت 

من المخطط السابق, نلاحظ أنه يجب إنشاء حملة 
تسويقية /23/70318 لكل عمل تسويقي أو لتحقيق غاية محددة 
في العمل التجاري 

يمكنك تقسيم أعمالك التسويقية إلى مراحل أو مجموعات, 
حسب الهدف, الجمهور المستهدف, طبيعة النشاط أو العمل 
الذي تريد الترويج له في كل مرحلة وبهذا يمكنك إنشاء مجموعة 
إعلانية 0/ ماما6 لها كلماتها الرئيسية والمفتاحية 
٠‏ يمكن لهذه المجموعة الإعلانية أن تحتوي على إعلان 80 أو 
أكثر (حسب استراتيجيتك التسويقية) وعادة يُفضل أن تقوم بإنشاء 
نموذجين أو ثلاثة من الإعلانات في كل مجموعة إعلانية لتسهل 
عليك فيما بعد مهمة المقارنة بين أداء هذه الإعلانات (يفيد ذلك 
إذا كنت تفكر في إجراء اختبارات (أ/ ب) على إعلاناتك لتكتشف 
النموذج الذي يحقق لك أعلى معدل تحويل) 
من المهم أن تعتني بنص الإعلان ”فن ال "copywriting‏ 


لا يجدي نفعاً أن تنفق المال على 405 6009/6 إذا لم تكتب 
الإعلان كما يجب, وتمكنت بالفعل من جذب اهتمام العملاء 
المحتملين ورغبتهم بتجريب منتجاتك وخدماتك. لهذاء من المهم 
جداً أن نعرف كيفية كتابة الإعلانات ع0 نا/دا/ام20. 


لدينا في المدونة هوت مارت مقالنا الحصري والذي يتحدث عن 
نصائح هامة تساعدك على إعداد نصوص تحقق المبيعات. ننصحك 
بقراءته بعد الانتهاء من قراءة هذه المقالة. 


قبل أن تكتب الإعلان, فكر أولاً في الأسباب التي ستدفع الناس 
إلى الشراء, هناك دافعان بشكل عام : 

الحاجة أو الألم أو الرغبة في التغلب على مشكلة معينة يعاني 
منها الناس 

الاستمتاع وحس الرفاهية والتباهي (وهو عامل آخر يؤثر كثيراً 
في الناس ويدفعهم إلى الشراء) 


قم بإعداد نص يكون سريعاً وقصيراً, ويضمن أن كل قن يقرأ 
هذا النص يتمكن بالفعل من فهم ما تقدمه له وبسهولة تامة. 
نشارك معك مقالاً آخر يقدم لك نصائح هامة لتستطيع وصف 
منتجاتك لة وأسلوب متكا تتصرفي الوقت ذاته. 


وأضف بعض الكلمات التي تثير لديهم الفضول أو الرغبة في 
الشراء الآن. 
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هذه العبارة المميزة التي ستكوّنها من تلك الكلمات المؤثرة 
يجب أن تحقق الخصائص التالية: 

ا.تتحدث عن رغبة أو حاجة محتملة لدى الناس. 

؟.تولد نتائج أو تقدم لهم فرصة في إحداث تحول في 
حياتهم 

۳. يجب أن تعبر عن أن العرض متاح لفترة معينة وليس 
بشكل دائم 

. تحمل في جوانبها الحل للعملاء 


من أجل موقعك الإلكتروني الذي يتحدث عن الحلويات المنزلية 
الشرقية اللذيذة. يمكنك كتابة نص إعلاني مختصر وواضح ومفيد 
على الشكل التالي: 

٠٠١ “‏ وصفة من الحلويات المنزلية المختلفة يمكن تحضيرها دون 
معرفة في الطهي., ب "١‏ دقيقة أو أقل, والحصول على مذاق 
احترافي, خصم <٤١‏ لنهاية شهر يناير .“].)٠‏ 


من أجل الإعلان على جوجل أدز يمكنك استخدام ۸٠‏ عنصر فقط 
في نصك الإعلاني /إم0©» ووصف المنتّج. وهذا هو الجزء 
الأصعب. 


العنوان ا: إليك ٠٠١‏ وصفة حلويات شرقية ۲١(‏ عنصراً) 
العنوان ): تحضرها بدون مساعدة أو خبرة ۲١(‏ عنصراً) 


الوصف: بخصم ۲١‏ لنهاية شهر يناير ٠٠(‏ عنصراً) 
(المجموع ۷۷ عنصراً في الإعلان كاملاً) 


أكز | ايد 
1۳ 


ماهو سيو - 50 


سيو ( 5۴0 ) من أكثر الكلمات التي يبحث عنها أصحاب الموقع 
عبر الانترنت, السيو تعني تحسين محركات البحث, وعلى رأسها 
محرك بحث جوجل + ©ا6008 + , ولأن محركات البحث من أهم 
مصادر الزيارات لأي موقع أو شركة على الإنترنت, فلذلك فإن 
أصحاب المواقع يحرصون على جعل موقعهم متوافق مع محركات 
البحث بما يعرف ب « سيو « لكل محرك بحث متطلبات في المواقع 


إشهار المواقع من خلال تحسين محركات البحث 580 وهو 
مجموعة من الممارسات التى تهدف إلى تحسين وتهيئة 
الموقع لمحركات البحث بهدف زيادة عدد الزوار من محركات 
البحث المختلفة مثل جوجل او ياهو وبالتالي زيادة الزوار علي 
المواقع وبالتالي زيادة نسبة المبيعات وهي عملية صعبة في 
تنفيذها تستلزم حرصا ومجهود ووقت. 


تحسين محركات البحث أصبح سهل! 

وهذا ما تفعله شركة 005إ]نااه5 Pioneers‏ والذى يطلق 
عليها شركة 560 التى تقدم خدمات السيو للمواقع عن طريق 
الحصول على وضع ذو ترتيب عالي في صفحات نتائج البحث 
الأولى من محرك البحث مثل جوجل وبنج وياهو ومحركات البحث 
الأخرى على الكلمات الدلالية والبحثية المتعلقة بمحتوى الموقع, 
وهو أمر أساسي وضروري وسوف يساعدك على وضع موقع 
الويب الخاص بك بشكل صحيح فى مراتب متقدمة من البحث, 
وهناك مجموعة من العوامل التى تؤثر على ترتيب موقعك 
في محركات البحث حيث انها تأتيك لوحدها من سمعة وقوة 
موقعك, ويوجد طرق للإشهار والوصول الى الصفحة الاولى 
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في محرك البحث عن طريق إعلانات البحث المدفوعة من خلال 
شركة جوجل إدوارد 01:05//ا40 عاع600 , فهدف شركة Pioneers‏ 
5 ]|50 هو تقليل تكلفة إعلانات البحث الى اقل بأضعاف مع 
الحفاظ على نسبة عدد الزبائن وهذا من اختصاصنا بأننا نطور 
الموقع ونحسن من جودة الإعلان ليلائم محركات البحث لكي 
يكون في الصفحة الاولى. 


ومن هنا تاتى أهمية إشهار المواقع بأنها تجلب لك عملاء 
جدد وترسخ إسمك أو إسم شركتك على الانترنت وتشهر علامتك 
التجارية الخاصة بك, فإشهارالمواقع يؤكد علي نجاح فكرتك 
ومشروعك ونقله إلى مستوى أفضل, فموقعك علي محرك البحث 
هو عبارة عن وجه شركتك ويساعد علي زياده حجم المبيعات 
فيؤدى الي زياده في الأرباح فهو أصبح من أهم الأمور الحيوية 
في إنجاح المواقع والشركات التجارية فى الوقت الحالى. 


1 


الهدف من خدمات السيو (580) 

وهدفنا في خدمة السيو وإشهار المواقع هو رفع ترتيب 
الموقع والروابط المرتبطة به الي الصفحه الأولى في محركات 
البحث لتحصل علي أكبر عدد من الزائرين فانه لا قيمه لموقعك 
اذا لم يتصدر الصفحه الأولى في محرك البحث وهذا سوف 
يحدث عن طريق السيو (550). وأرشفة مواقع الإنترنت هى 
أحد أساسيات السيو وهو عملية تحسين الموقع وتهيئته 
للحصول على ارشفة سليمة وترتيب جيد لزيادة عدد الزوار وجلب 
جمهور من محركات المختلفة وبالتالي زيادة نشاط الموقع وزيادة 
المبيعات. 


ولدينا فريق عمل محترف ومدرب علي كل أعمال الأرشفة 
والسيو مستخدمين جميع أساليب تحسين محركات 
البحث السليمة والحديثة التى تتناسب مع سياسات محركات 
البحث المعروفة مع إتباع التطورات والتحديثات الجديدة التى 
يقوم بها شركة جوجل, وأيضا نساعدك على استهداف شريحة 
كبيرة من الجمهور وتحقيق عائد أكبر لك من خلال جمع كل 
الكلمات البحثية المتعلقة بمحتوى ونشاط موقعك, وهناك كثير 
من الاشخاص يدّعون معرفتهم في إشهار المواقع وعمل السيو 
للمواقع ولكن يتضح في النهاية أنهم يسببون كارثة تصل أبعادها 
الى جعل محركات البحث أن تتصرف بشكل أخر بدل اشهار الموقع 
وأحيانا يعاقب الموقع من الظهور فى البحث لعدة شهور فإذا 
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ماذا تقدم شركة Pioneers Sها‌u tions‏ لكى تتصدر 
بموقعك فى محركات البحث 


نقدم خدمات السيو وأرشفة المواقع 580 لكى نتصدر بأى 
موقع فى ترتيب متقدم فى الصفحات الأولى فى محركات 
البحث. 


ولأنى السيو أو ما يعرف بمصطلح 580 هو وسيلة من 
وسائل التسويق الإلكترونى ويعتبر جزء هام جدا من خدمة 
التسويق الإلكترونى التى تقدمها شركة بايونيرز والغرض 
منها هو وصول الموقع الخاص بك إلى أعلى نتائج البحث فى 
محركات البحث مثل 6اع600. 
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تقدم شركة بايونيرز لك فى خدمات السيو وأرشفة 
المواقع 50: 

ا . تحديد مدى توافق الموقع وعمل دراسة شاملة له 
وتقديم خدمة تسويقية مناسبة. 

؟ . تحسين نشاطك بشكل متكامل ندرسه ونفهم طبيعة 
خدماتك ومنتجاتك, ونعمل على دراسة المنافسين لك فى 
نفس مجالك لوضع خطة تسويق الكترونى متميزة للوصول 
لأفضل نتائج لظهور موقعك فى محرك بحث جوجل, وتحسين 
ترتيبة فى محركات البحث المختلفة. 

۳ . الكشف عن المشكلات والعواقب المحتملة حين العمل 
فى الموقع الإلكترونى هل يرتفع فى محركات البحث ام ان 
الموقع يحتاج الى تغييره بموقع اخر. 

٤‏ . تخفيض ترتيب موقعك الإلكترونى فى اليكسا. 

ه. ضبط الموقع واضافته لمشرفى المواقع webmaster‏ 
bing & google‏ 

Bing g Google إضافة الموقع لمحركات البحث وأهمهم‎ . ١ 
Yahoo g 

۷ . تجميع ملف الكلمات البحثية المتعلقة بمحتوى ونشاط 
الموقع للعمل عليها داخل الموقع. 

۸ . نشر محتوى مفيد ذو قيمة بشكل مستمر على الموقع 
وإظهار المنتجات والخدمات التى تقدمها. 

9 . تصميم الصور الخاصة بالموقع بجودة عالية. 

٠‏ . اضافة الموقع على 803/165 ع6اع6008 لمتابعة الزيارات 
اليومية لموقعك. 

اا . عمل واضافة خريطة للموقع م51162503 لتسهل عمل 
محركات البحث داخل موقعك. 

|٣‏ . عمل واضافة ملف 208085 لجلب عناكب البحث الى 
الموقع. 
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۳ . النشر فى المنتديات وعمل باك لينك لجميع روابط 
الموقع. 

٤ا‏ . زيادة عدد زوار موقعك بنسبة كبيرة وزيادة مبيعاتك. 

٥‏ . التواصل مع العملاء بشكل افضل. 

١‏ . ادارة المحتوى , ادارة المواقع , متابعة تحديثات جوجل 
لمعالجتها بشكل دورى ومتابعة عدد زواره وما يهتمون به 
داخل موقعك من خلال الصفحات التى يأتيها الزوار بكثرة. 
۷ . عمل اعلانات مدفوعه على جوجل ادوارد والفيس 
بوك للحصول على زيارات على الموقع ودى بتكون إختيارى. 
۸ . ارسال تقرير شهري بخصوص البيج رنك والإحصائيات 
والتقارير الخاص بالموقع. 

9 . فحص موقعك باستمرار ليكون متوافق مع سيو. 

٠‏ . ولدينا أيضا مبرمج يطلع على المشاكل البرمجية في 
الموقع ويحاول تحسينها من أجل 0ع 5. 


تفاصيل الإعلانات المدفوعة على جوجل إدوارد ع6اع600 
AdWords‏ 
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اعلانات شبكة البحث Google Search Network‏ 
| . نقوم بإظهار موقعك الإلكترونى بالصفحة الأولى بإعلان 
مرتبط بكلمات بحث خاصة بمحتوى الموقع أو بنشاط شركتك 
وأهم ما يميز ذلك الإعلان أن شركتك لا تدفع اية مبالغ مالية, 
إلا فى حالة قيام العملاء بالضغط على إعلانك والدخول على 

موقعك ويسمى )8). 

؟ . يمكننا إضافة أقسام الموقع أو الشركة ليظهر مع الأعلان 
وأيضا يمكن إضافة رقم الهاتف وخريطة الشركة ليظهر مع 
الإعلان. 

۳. قد لا يظهر الإعلان بشكل متكرر عند الوصول الى الحد الأعلى 
لعدد الزيارات فى اليوم ولكن يمكننا التحكم فى ذلك من خلال 
ضبط الأسعار والميزانية بكل سهولة بشكل محترف علشان نحصل 
على زيارات كثيرة بأقل التكاليف. 

. يمكننا تتبع وقياس التحويلات على الموقع الى جائت من 
الأعلانات. 

ه . قد يتغير عدد الزيارات المتفق عليها نتيجة المنافسة وطبيعة 
النشاط ولكن لدينا فريق متمكن ومحترف لإدارة الإعلانات للحصول 
على عائد أكبر من المتفق علية. 

7 . في حالة استهداف عملاء خارج مصر, تتغير عدد الزيارات و 
الأسعار طبقاً للدول المستهدفة. 
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إعلانات الشبكة الإعلانية Google Display Network‏ 
ا. هو عرض اعلانات لشركتك ثابته أو متحركه أو نصية فى 
مواقع عديدة سواء اخبارية. رياضية, اقتصادية, ترفيهية... الخ أو 

عرض الإعلانات على مواقع مهتمة بنفس نشاطك التجارى. 

2. يميز ذلك الاعلان ان شركتك لا تدفع اى مبالغ مالية الا فى 
حالة قيام العملاء بالضغط على اعلانك والدخول على موقعك 
ويسعى 0ط0. 

۳. ممكن تحديد أكثر من موقع لعرض إعلانات شركتك. 

٤‏ . يمكننا التحكم فى إظهار الإعلانات لزوار الموقع فقط وهذا 
يسمى ( تجديد النشاط التسويقى ). 

ه. قد لا يظهر الإعلان بشكل متكرر عند الوصول الى الحد الأعلى 
لعدد الزيارات فى اليوم ولكن يمكننا التحكم فى ذلك من خلال 
ضبط الأسعار والميزانية بكل سهولة بشكل محترف علشان نحصل 
على زيارات كثيرة بأقل التكاليف. 

١‏ . تغير عدد الزيارات يأتى من عدة عوامل منها اختيار الموقع 
المستهدف والمنافسة ولكن لدينا فريق متمكن ومحترف لإدارة 
الإعلانات للحصول على عائد أكبر من المتفق علية. 

. يمكننا تتبع وقياس التحويلات على الموقع التى جائت من 
الإعلانات. 

/. في حالة استهداف عملاء خارج مصر, تتغير عدد الزيارات و 
الاسعار على حسب الدولة المس تهدفة. 


تعريف الحملات الاعلانية 
هي عبارة عن سلسلة من الاعلانات المعدة مسبقا والمحددة 
بجدول زمني ليتم عرضها على مواقع التواصل لاستهداف جمهور 
معين سواء كانت هذه الحملات الاعلانية تقليدية مثل الجرائد 
وقنوات التلفاز او مواقع حديثة مثل مواقع التواصل الاجتماعي. 


وقد تفشل الحملات الاعلانية في كثير من الأحيان بسبب العديد 
من المشاكل من ضمنها ضعف امكانية المعلن او الشركة الموكلة 
بالإعلان ليست قوية في المجال لذا ننصحك باختيار الشركة 
المناسبة وأن تكون محترفة في مجال التسويق الالكتروني. 


VI 


دعنا في البداية نوضح الفرق بين الحملة الاعلامية 
والحملة الاعلانية فالحملة الاعلامية تعني نشر 


المعرفة والمعلومات المتعلقة بموضوع معين. 
اما الحملة الاعلانية فهي تعني الترويج علامة تجارية معينة. 


فوائد الحملات الاعلانية 

٠‏ الوصول لعدد أكبر من العملاء. 

. تشجيع العملاء على الشراء بشكل أكبر بسبب الحملات الاعلانية. 

٠‏ نشر العلامة التجارية الخاصة بالمنتج أو الخدمة التي تقدمها. 

٠‏ توسيع الحصول السوقية من خلال التوسع في مناطق جغرافية 
أكبر. 

٠‏ تمكين العلاقة مع العملاء والتواصل معهم بصورة أفضل. 

٠‏ يجب تحديد فوائد وأهداف الحملات الاعلانية قبل البدء فيها. 

٠‏ وتحديد الخطة التي يجب السير عليها الوصول الأهداف 
المرجوة من هذه الحملات. 

٠‏ وحتى لا يتم اهدار الوقت والمال والجهد دون تحقيق للأهداف 


VP 


خطوات إطلاق الحملات الاعلانية 
في البداية وقبل البدء في الحملة الاعلانية يجب تحديد الأهداف 
المراد تحقيقها من هذه الحملات الاعلانية. 
. تحديد السوق المستهدف. 
. تحديد الميزانية المرصودة لهذه الحملة الاعلانية. 

معرفة طبيعة المنافسين والعروض التي يقدموها. 
٠‏ تحديد واختيار الوسائل التي سيتم ترويج ونشر الحملات 
الاعلانية عليها. 

النقطة الاهم وهي اختيار الفريق التسويقي والشركة 
التسويقية الأقوى في هذا المجال والتي لها خبرات سابقة 
وستحدد الأهداف المرجوة في أسرع وقت وبالميزانية المطروحة 
وهذا ما ستجده لدى فريقنا التسويقي, تواصل معنا. 


VP 


أنواع الحملات الاعلانية 

يعتمد مدى نجاح الحملات الاعلانية على نوع الحملة وعلى 
السوق المستهدف وعلى القنوات التسويقية المستخدمة في 
هذه الحملة. 


١.الاعلانات‏ المستخدمة لقنوات الراديو والتلفزيون 
يعد هذا النوع من الاعلانات جيد للناس التي لديها ميزانية عالية 
ولديها أفكار قوية تستخدم المحتوى المرئي. 

تهدف الى زيادة الوعي بالعلامة التجارية ونشرها بصورة أكبر 
واسرع. 


». الاعلانات المدفوعة عبر مواقع التواصل 
الاجتماعي 

يعد من أفضل أنواع الحملات الاعلانية كونه يستهدف الجمهور 
المعني تماما بمنتجك او خدمتك كما انه يتميز بالاستغلال الامثل 
للميزانية المطروحة. 

تعدد المنصات المستخدمة لنشر الحملة فيمكنك التسويق عبر 
الفيس بوك او انستقرام او تويتر وغيرها العديد من مواقع 
التواصل الاجتماعي. 


VE 


استخدام الإعلان عبر مواقع الانترنت المختلفة 
يقدر عدد مرات البحث على مواقع الانترنت حوالي ما يقارب 
زيارة لذا ان كنت تود إنشاء حملة اعلانية فننصحك من 
الاستفادة من نشاطات العملاء في المواقع الالكترونية. 


كما ويمكنك الاستفادة من خدمات جوجل لعرض الاعلانات. 

ومن المهم جدا التركيز واختيار الكلمات المفتاحية المناسبة قبل 
البدء بالحملات الاعلانية لضمان نجاحها, بالإضافة إلى انه يجب 
دراسة المردود المالي قبل البدء بأي حملة اعلانية. 


E ê A a 1‏ ة في التسويق 


الالكتروني والحملات الاعلانية وذلك الحصول على أفضل نتائج 
في أسرع وقت. 


V0 


الاعلانات المطبوعة التقليدية 
يغلب على هذا النوع من الحملات الصورة التقليدية البحتة ولكنه 
رغم ذلك يمتاز بكونه يشد انتباه العميل ويدفعه للتواصل مع 
اصحاب الحملة الحصول على معلومات أكثر عن المنتج أو الخدمة 
التي تقدمها ومن ثم اجراء عملية الشراء. 


المؤتمرات التسويقية الترويجية 
يعتبر هذا النوع من الحملات الاعلانية نوع فعال في حال أردت 
الترويج لخدمتك او منتجك ونشر العلامة التجارية الخاصة بشركتك. 


ويفضل قبل البدء بهذا النوع الترويج الحملة على مواقع التواصل 
الاجتماعي وقنوات التلفاز وقنوات الإعلان الأخرى المقروءة 
والمسموعة. 

كما ويفضل اختيار الوقت المناسب لنشر مثل هذه الحملات 
الحصول على أكبر عدد من العملاء. 


كيف اختار أفضل شركة لتستلم الحملة الاعلانية 
الخاصة بى 

بعد ان قمنا بتوضيح فوائد الحملات الاعلانية وانواع الحملات 
الاعلانية يجب علينا توضيح كيفية اختيار أفضل شركة لتقوم 
بهذه المهمة بنجاح كبير. 

تستطيع معرفة احترافية الشركة التي أتعامل معها من خلال 
معرض أعمال الشركة وسجل نشاطاتها والعملاء السابقين لدى 
الشركة 


كما ويمكنك النقاش مع الفريق المسؤول في الشركة التي 
وقع عليها الاختيار للتأكد من احترافيتهم وهل لديهم أفكار 
تسويقية جديدة ومعرفة مدى العلم الموجود لديهم. 


V1 


كيفية ادارة وتحسين الحملات الاعلانية مع فريقنا 
في البداية قد يراودك بعض الأسئلة والمخاوف لتسليم حملتك 
الاعلانية لفريق تسويقي محترف وخاصة في التعامل الاول وقد 
تسأل نفسك هذه الاسئلة: 


هل يوجد ميزانية محدد لإدارة الحملة الاعلانية؟ 
بالطبع لا فنحن في مناه:6 61008١‏ 14 نحدد الميزانية على حسب 
رؤية وطريقة سير هذه الحملة وبما يتناسب مع ميزانية كل عميل. 


هل يقدم فريقكم التسويقي تقارير بسير الحملة 
الاعلانية؟ 

نعم بكل تأكيد تقدم العملاء تقارير دورية بشكل (أسبوعي او 
شهري) حسب رغبة العميل بسير حملته الاعلانية. 


مميزات ادارة الحملات الاعلانية لدينا 

٠‏ ادارة والترويج للحملة الاعلانية على مواقع ومنصات متنوعة. 

٠‏ النوع وقوة الاستهداف مع فريقنا التسويقي يتم الاستخدام 
بشكل دقيق ومحدد وتنوع الاستخدام حسب المنطقة الجغرافي 
المطلوبة او العمر او الجنس حسب رغبة العميل لدينا. 

٠‏ يقوم فريقنا بتشجيع الزوار وتحويلهم من زائر عادي الى متابع 
ثم الى مشتري ومن ثم تكرار عملية الشراء وقيام الزائر نفسه 


VV 


أسرار لتحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد 

نقاط الجودة هو معيار في إعلانات قوقل ادورد من ٠‏ الى ٠١‏ حيث 
يقوم جوجل ادورد بتقييم اعلانك بناءاً على معاير معينة ويقوم 
بتحديد درجة الجودة لإعلانك. 

لكي يقرر إذا كان اعلانك يستحق الظهور ام لا على شبكة البحث. 
ولكن ما هي معاير نقاط الجودة؟ 

Click-Through Rate (CTR) ° 

. هل الكلمات المفتاحية المستخدمة في الاعلان لها علاقة 
بالموضوع والمجال ام لا. 

. جودة الصفحة المقصودة 3826م 130158. 

٠‏ هل المحتوى على صلة بالكلمات المفتاحية ام لا. 


V۸ 


ثانيا - طرق تحسين نقاط الجودة فى قوقل ادورد 


.١‏ معرفة استخدام الكلمات المفتاحية قبل 
استخدمهها 

يجب عليك قبل اختيار الكلمة المفتاحية معرفة لماذا يستخدمها 
الجمهور المستهدف ويمكنك معرفة ذلك عن طريق البحث في 
جوجل. 


على سبيل المثال عندما تقوم بالبحث بواسطة شركة تسويق 
الكتروني سوف يظهر إعلانات ومواقع شركات. 


فهذا يدل على ان من يستخدم هذه الكلمة يريد شركة تسويق 
الكتروني ومن الممكن ان يكون عميل محتمل. 


". انشاء مجموعات إعلانية مستهدفة فى قوقل 
ادورد ١‏ 

تعتير المجموعات الاعلانية هي الخطوة الثانية في انشاء إعلانات 
على منصة قوقل ادورد وأيضا تعتبر اهم خطوة. 


لأنك في هذه الخطوة سوف تختار الكلمات المفتاحية التي 


تود ان تنافس عليها وان يظهر اعلانك كلما استخدم الجمهور 
المستهدف الكلمات. 


V۹ 


ولكن إذا قمت بتجميع كل الكلمات في مجموعة إعلانية واحدة 
سوف تكون النتيجة سيئة للغاية مثل 

ارتفاع تكلفة النقرة لكل كلمة 

نقاط الجودة سوف تكون ضعيف جدا 

نسبة عدد العملاء المحتملين سوف تقل 

بنسبة كبيرة لن يظهر اعلانك 


واحدة على سبيلل المثال 


دعنا نتخيل أنك صاحب شركة تسويق الإلكتروني وتريد ان تقوم 
بأنشاء مجموعات إعلانية مستهدف فماذا سوف تفعل؟ 


أولا سوف تقوم بتجميع الكلمات المفتاحية المتشابهة كما هو 
موضح بالصورة 


خدمات تسويق الكتروني 
أفضل شركات التسويق الالكتروني 
تسويق الخدمات والمنتجات الكتروني 
تسويق المنتجات عبر الانترنت 
شركه تسويق الكتروني 


وبعد ذلك سوف تقوم بأنشاء مجموعة إعلانية لكل جروب كما 
موضح بالصورة. 


Xx 


خدمات صوق الكتروني 

أفضل شركات الصويق الالكتروني 

صويق الخدمات والمنتجات الكثرونى , / 07 5 
ا 5" ولي ت ت ١‏ 5 
شركة تسويق الكتروني بعصر لكلمات لمفتاحية 
سويق المنتجات عير الانترئت 

شركة صويق الكتروني 


Match types help control which searches can trigger your ads 
keyword = Broad match 'keyword" = Phrase match [keyword] = Exact match Learn more 


XxX Gel 


وبهذه الطريقة سوف تساعدك في تحسين نقاط الجودة. 


II 


۳ . تحسين الصفحة المقصودة ءودم landing‏ 

هذه الخطوة تعتبر من اهم الخطوات في تحسين اعلانك على 
قوقل ادورد لان هذه الصفحة هي الصفحة الذي سوف يذهب 
اليها الجمهور بعد ان يضغط على الإعلان. 


حتى لو كان اعلانك يجذب الانتباه والصفحة المقصودة رديئة 
فسوف يخرج منها الزوار فوراً وهذا سوف يقلل من نقاط الجودة. 


لذلك يجب عليك تحسين محتوى وسرعة الصفحة المقصودة ولكن 
كيف ؟ 


أولا - تحسين المحتوى 

يجب ان يكون المحتوى له علاقة بالكلمات المفتاحية ويفضل ان 
تقوم بكتابة محتوى لكل مجموعة إعلانية إذا كان لديك العديد 
من الخدمات. 


نرجع الى مثال شركة التسويق الالكتروني فانت سوف تقوم 
بكتابة محتوى عن الديجيتال ماركيتينج بشكل عام. عن السوشيل 
ميديا ماركتينج. السيو والعديد من الخدمات الأخرى. 


ثانيا - سرعة الصفحة المقصودة 

تعتبر سرعة الصفحة المقصودة عامل مهم من عوامل تحسين 
نقاط الجودة في إعلانات جوجل لذلك يمكنك قياس السرعة عن 
طريق الأدوات التالية: 


Page speed insights » 
Gtmetrix » 

Pingdom +» 

Web page test ء‎ 


AP 


٤‏ . انشاء اعلان يجذب الانتباه 

بعد ان قمت بتحسين محتوى وسرعة الصفحة المقصودة وقمت 
بالتأكد من استخدام الكلمات المفتاحية في المحتوى سوف 
ننتقل الى خطوة انشاء اعلان يجذب الانتباه. 


السؤال الان كيف تقوم بكتابة اعلان يجذب الانتباه؟ 

وانت تقوم بكتابة الإعلان يجب عليك التركيز على خدمة واحدة او 
منتج واحد. 

لان العميل يحب ان يجد ما يريد لذلك إذا قمت باحترام وقته 
وتوفير ما يريد بشكل بسيط هذا سوف يزيد من فرصة احتمالية 
ان يكون عميلك. 

وكلما كان الإعلان مستهدف ومتمركز على خدمة واحدة كلما 
زادت نقاط الجودة. 


وأيضا يجب استخدام الكلمات المفتاحية في الإعلان لذلك قمت 
بأخبارك من قبل يجب عليك ان تقوم بأنشاء مجموعات إعلانية 
2 


Negative keywords استخدام‎ . o 
إذا كنت تريد ان لا يظهر اعلانك لكلمة معينة مثل كلمة مجانا‎ 
سوف تستخدم هذا النوع من الكلمات.‎ 


ويمكنك ان ترمز لهذا النوع بهذه العلامة - وسوف تستخدمها 
بهذه الطريقة - مجانا. 

وهذا النوع سوف يمنع ظهور اعلانك للكلمات التي ليس لها 
علاقة بمجالك وهذا يعنى سوف يقلل من عدد النقرات التي 
وبالتالي سوف يتحسن نقاط الجودة الخاصة بإعلانك. 


ANP 


7 . استخدام ad extensions‏ 
قوقل ادورد يسمح لك باستخدام معلومات إضافية في اعلانك 
مثل: 

عروض 

مميزات شركتك 

رقم هاتفك 

معلومات عن منتجك 


وهذه الخاصية سوف تساعدك في تحسين جودة اعلانك وجذب 
العميل للنقر على اعلانك. لذلك هذا سوف يحسن من نقاط 
الجودة لكى تحصل على رتبة افضل في شبكة البحث الخاصة 
بجوجل. 


ان التسويق باستخدام جوجل ادوردز لاقى اعجاب الكثير من 
المسوقين عبر الانترنت نظرا لقدرته على استقطاب مستخدمي 
الانترنت المهتمين بالمنتج او الخدمة التي تقدما الشركة او 
الموقع الالكتروني وذلك اعتمادا على العديد من الامور اهمها 
كلمات البحث التي يستخدمونها في جوجل والتي تعتبر الدليل 
القوي على معرفة اهتماماتهم. وبالتالي فاننا نتحدث عن دقة 
كبيرة في استهداف السوق المراد التسويق له. 


AE 


يحتوي على اكثر من اداة استهدافية تستطيع من خلالها 
الوصول الى الفئة المهتمة بما يقدمة موقعك من خدمات 
او منتجات. ومن هذه الادوات الاستهدافية: 


ij 4 
jiii 


الاستهداف في جوجل ادوردز 

ا. تحديد المنطقة الجغرافية 

٣‏ . تحديد الكلمات المفتاحية التي يبحث عنها المهتمين 
بمنتجك في محرك البحث جوجل. 

۳. تحديد نوع الجهاز الذي تستخدمه الفئة المستهدفة 
(حاسوب محمول., كمبيوتر لوحي. هاتف ذكي) 

. اللغة. 


كما ويمكنك الادوردز من تحديد نوع الجهات المراد 
التسويق فيها: 

ا. اما من خلال محرك البحث جوجل والمحركات المرتبطة به. 

؟. او من خلال شبكة جوجل الاعلانية, حيث تمكنك هذه الشبكة من 
وضع اعلانك في المواقع التي يزورها الزبائن المتوقعين,. وهناك 
عدة امور مرتبطة بهذا الخيارء حيث تستطيع بناء حملتك على 
الكلمات المفتاحية فقط, او بناءها اعتمادا على اسماء نطاقات 
محددة او من خلال الدمج بين الاداتين معا في الاستهداف. 


AO 


عناصر جوجل ادوردز 


ينقسم جوجل ادوردز الى عدة عناصر: 

| . الحملات 31805م6350 : وهي القالب الذي يحتوي بقية 
العناصر الاخرى في الحملة الاعلانية وتنقسم الحملة الواحدة الى 
عدة مجموعات اعلاتنية 5ماه:6 80 وتستطيع كمسوق ان تقوم 
بانشاء حملة اعلانية واحدة او عدة حملات اعلانية في نفس 
الوقت ولكن في حالة قيامك بعدة حملات في نفس الوقت فان 
ذلك من شأنه ان يؤدي الى تشتت التركيز على كل حملة. 

١‏ . المجموعات الاعلانية 5م6100 81: وهي مجموعات تحتوي كل 
منها على الكلمات المفتاحية والاعلانات المرتبطة بموضوع معين, 
وعلى عكس الحملات فان انشاء اكثر من مجموعة اعلانية في 
نفس الحملة امر ضروري, لانه يساعدك على استهداف العديد 
من المواضيع (الاهتمامات لدى المستخدم) وبالتالي توسيع 
نطاق الكلمات المفتاحية ذات العلاقة بالحملة وتنويع الاعلانات 
التي يتعرض لها المستخدم. 

۳ . الكلمات المفتاحية: ان الكلمات المفتاحية هي من اهم 
الامور التي تسيطر على الجانب المادي للحملة, فاختيارك لكلمات 
مفتاحية ذات اسعار عالية يزيد من فعالية تحويل الزائر الى زبون 
ولكن يقلل من عدد الزبائن الكلي, لذلك عليك اختيار كلمات 
اقل سعرا واثبتت جدواها في موقعك في التحليلاتك السابقة, 
ودعنا لاننسى هنا اهمية الفرص التي تطرحها لك شركة جوجل 
باستمرار حيث توافيك باكثر الكلمات جدوى لاعلانك. يجب ايضا 
الحرص على تنسيق مهمة اختيار الكلمات المفتاحية مع تحسين 
محركات البحث, لانك بهذا التنسيق توفر النقود الكثير. فليس 
هناك اي داعي لاختيار كلمات انت موجود فيها في الصفحات 
الرئيسية للبحث بشكل مجاني. 
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€ . الاعلانات: هناك ضرورة قسوى لتنسيق الاعلانات لكي تتناسب 
مع الكلمات المفتاحية وصفحات الهبوط. حيث ان شروط جوجل 
صارمة في هذا الصدد. من حيث تشابه النطاق في الحملة 
ككل والعدد المحدود من الكلمات التي تستطيع ان تضعها في 
الاعلان. وهناك ايضا ضرورة كبيرة لك كمسوق وهي وضع اكثر 
من اعلان لتجنب العواقب من وراء تكرار اعلان واحد باستمرار. 


© 


ان اهم امر في هذا الموضوع هو عمل مراجعة كاملة لكل حملة 
منتهية قد قمت بهاء لان المعلومات التي تعطيك اياها شركة 
جوجل على كل حملة منتهية هي بمثابة الجواهر التي تساعدك 
على التعلم من اخطائك المبدئية بالاضافة الى تحديد مدى جدوى 
الكلمات المفتاحية التي قمت باختيارها ومدى فعالية جميع 
الادوات الاستهدافية التي استخدمتها. ومن هنا تبداً خبرتك في 
التسويق عبر الادوردز بالنمو شيئا فشياً 


AV 


ثالثاً: الإعلانات عن طريق انستقرام 
الإعلانات المتاحة عن طريق انستقرام ؟ 


الطريقتان الرئيسيتان للوصول إلى الجمهور تكونان من خلال الاعلانات 
الأصلية/الرسمية على انستقرام أو من خلال استراتيجيات وتكتيكات 
وحملات التسويق عبر المؤثرين المتنوعة. 


اولاً : الإعلانات الرسمية 

من أجل استخدام مميزات الإعلانات الرسمية في إنستقرام, 
ستحتاج العلامات التجارية أولا لإنشاء صفحة على فيسبوك 
وصفحة أعمال على الإنستقرام. 


An 


| . الاعلان في الانستقرام عن طريق الصور (هغهطم 
:(Ads‏ 


© britishcouncilegypt 
Sponsored 


Sign Up 


VO FT 


11,791 views 


عايز تتعلم britishcouncilegy pt‏ 
ا0ص ... إنجلیزي؟ خد کورسات في المکان 
SEDR 31‏ 


A C0 ا‎ © 


في هذا النوع من الإعلانات تستخدم فقط صورة تروي قصة ما 
عن شركتك, منتّح ما أو ببساطة الإعلان عن شىء ما. 

لإعداد إعلانات تتضمن صوراً يجب أن تكون الصورة بصيغة مععمز أو 
.png‏ 

ويتمتع صاحب الإعلان بالحرية في اختيار العدد الذي يرغب به من 
الصور والتي يريد ان يعرضها للجمهور المستهدف وهذا يتم عن 
طريق 305 اع05ا3101). 
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فيما يتعلق بخصائص الصور: 

٠‏ يجب على الصور أن تكون بدقة ٠١١1١1١‏ بيكسل من أجل 
الإعلانات المربعة, وبدقة ٠١١١‏ × 1۲۸ بيكسل من أجل الإعلانات 
التي تتمتع بصيغة ١3005356‏ زهي الصيغة التي لها مظهر 
مستطيل والتي يكون فيها العرض أكبر من ارتفاع الصورة). 
٠‏ يجب على الصور التي يتم اختيارها أن يكون لها دقة تبلغ 
٠٠١»‏ بيكسل في حدها الأدنى. 


Video) الاعلان في الانستقرام عن طريق فيديو‎ . ١ 
:(Ads 


iE thecoffeemakereg 
Sponsored 


Visit Instagram Profile 


لم ۴ نيا 


33,342 views 
thecoffeemakereg | got a story to tell -Said by The 
Coffee Maker Family. Our pride and happy mo 


يمكن أيضاً استخدام طريقة الاعلان في الانستقرام بواسطة 
فيما يتعلق بخصائص الفيديو : 
٠‏ تسمح المنصة بفيديوهات تدوم ٠١‏ ثانية كحد أقصى. 

كما هو الحال في الصور, أيضاً يجب أن يكون حجم الفيديو 
۸۰ × ۱۸۰ بيكسل فى الفيديوهات المربعة و الحجم |١١٠١‏ »301 
بيكسل من أجل فيديوهات على شكل 6م3ع30056ا. 

الدقة المطلوبة في حدها الأدنى يجب أن تكون ٠٠١‏ × ء١٠‏ 


۹۱ 


۳ . إعلان يتضمن صوراً دوارة :)Carousel Ads)‏ 


O) Instagram م‎ 8 


7100 ) Whatsinmacloset 
"J Sponsored 


تتمثل طريقة الاعلان في الانستقرام هذه في إعداد عدد من 
الصور تتضمن على الأقل صورتين وعلى الأكثر ٠١‏ صور وإضافتها 
إلى نفس الإعلان. 


وفي أسفل المنشور تظهر أيقونات تري المستخدم أنه يمكن 
مشاهدة صور أخرى بسحب الشاشة إلى الطرف. 


برو 


فيما يتعلق بعميزات الصور : 

٠‏ يجب على الصور أن تكون ۱۰۸۰ × ٠١۸١‏ بيكسل في الإعلانات 
المربعة , و١٠١١‏ × ۳۸ بيكسل في الإعلانات بصيغة عم1300563. 
وكنتيجة يمكننا التوصل إلى أن جميع الصور يجب أن يكون لها 
صيغة العرض ذاتها حتى يتمتع الإعلان بالتناسق والتناغم. 

٠‏ يجب على دقة الصور أن تكون ٠٠١‏ × ء١٠‏ بيكسل في حدها الأدنى 
و ٠١١ ×۸٠‏ بيكسل (في حالة الصور التي تكون على صيغة 


.(landscape 


:5]02165 الإعلانات فى حيز القصص‎ . ٤ 

منذ عام ٠ء١۲‏ أضاف انستقرام وظيفة (560:125 - قصص) وهي 
صور أو فيديوهات قصيرة المدة, والتي تختفي بعد انقضاء مدة 
! ساعة بعد النشر. 

يمكن مشاهدة القصص من قبل الأشخاص الذين يدخلون 
إلى بروفايل الشركة. ويمكن اعتبار هذه الاستراتيجية مفيدة 
جداً إذا كان لديك عدد جيد من المتابعين على انستقرام . 


فيما يتعلق بخصائص الإعلانات التى تحتوى ءا 
قصص 5102165 : 

٠‏ تتيح هذه الخاصية فيديوهات تدوم ٠٠١‏ ثانية أو صوراً 
تدوم 0 توانٍ. 

٠‏ يجب على الفيديوهات أن تكون بصيغة 4م" وعلى الصور أن 
تكون بصيغة مقعم[ أو 08م. 

٠‏ لا يجوز للصور أن تتجاوز حد ۳۰ ميغا بينما لا يجوز للفيديوهات 
أن تتجاوز حدود 6 جيغا. 


۹۳ 


ه. الإشارة إلى المنتجات فى المنشورات 

:) غ6اط3م م500‎ Posts) 

تعطي الإشارة للمنتجات في المنشورات الشركات القدرة 
على تسهيل تجارب التسوق مباشرة عبر إنستغرام. وهذا النوع 
من المنشورات يشمل وصفا موجزا لمنتج أو خدمة بالإضافة إلى 
سعرها وصورة إضافية ورابط شراء ينقل المستخدم إلى موقع 
ويب العلامة التجارية. 
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7 . إعلانات اللوحة :)Canvas Ads)‏ 
كانت إعلانات اللوحة موجودة فقط على الفيسبوك, ولكنها 
صارت متاحة الآن على قصص الإنستقرام, و يتيح هذا الشكل 
من الإعلان للعلامات التجارية إنشاء إعلانات عندما يُنقرٌ عليها 
والتمرير السريع للاطلاع على مزيد من التفاصيل. مثل العديد من 
خيارات الإعلانات المدمجة في إنستقرام وفيسبوك, فإن إعلانات 
اللوحة أداة يمكن للعلامات التجارية الاستفادة منها للوصول إلى 

شرائح الجمهور الجديدة والحالي. 


ثانيا - الاعلان في الانستقرام عن طريق المؤثرين. 
بعيداً عن عروض إعلانات إنستقرام الرسمية, يمكن للعلامات 
التجارية المشاركة مع المؤثرين على المنصة لتعزيز صورة علامتها 
التجارية وصناعة تفاعل مع المستخدمين أو الإعلان عن منتجات 
وخدمات معينة. 


ويمكن لهذه الإعلانات الترويجية أن تكون خفية أو صريحة ويمكن 
أن تشمل قسائم عروض أو خصومات أو هدايا أو طلبات محددة 
تدعو المستخدم للتواصل مع العلامة التجارية. 


و هكذا تتطور الطريقة التي يستهلك بها الناس المحتوى. 

ومن أجل جذب انتباه الجماهير يجب على الشركات والعلامات 
التجارية أن تغير نهجها في التسويق نحو التسويق عبر المؤثرين 
والذي يعزز ذلك قدرة مؤثري مواقع التواصل الاجتماعي على 
عرض منتجات وخدمات العلامات التجارية. 


وايصالها إلى الآلاف أو حتى الملايين. ولهذا يعد التسويق عبر 
المؤثرين واحدا من أكثر الطرق فعالية التي يمكن للشركات 
استخدامها لاستهداف جمهور نشط وزيادة الوعى بالعلامة 
التجارية. ۰ 

۹٩ 0 


من هم مؤثرين مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

المؤثر هو فرد ذو وصول اجتماعي كبير ولديه القدرة على 
”التأثير“ على القرارات التي يتخذها جمهوره. ونظرا لأنه أنشأً 
جمهورا نشطا يتابعه عبر قنوات التواصل الاجتماعي, 


يمكن للمؤثر أن يصبحوا من المدافعين عن العلامات التجارية في 
أثناء الترويج للعلامات التجارية وتقديم منتج أو خدمة ذي صلة 
بجمهوره. 

في عالم حيث توصيات المؤثر واقتراحاته وما يحبه يمكن أن يؤثر 
على قرارات الناس في العالم الحقيقي, صار الآن لدى المؤثرين 
قوة مماثلة إذا لم تكن أكبر بكثير من معظم المشاهير. 


كيف للشركات والعلامات التجارية أن تستفيد من 
التسويق عبر المؤثرين؟ 

لاستفادة من جمهور المؤثرين المستهدفين, 

تستطيع الشركات والعلامات التجارية إنشاء حملات تسويقية كجزء 
من استراتيجيات التسويق الرقمى. 

تتعاون في هذه الحملات مع المؤثرين بطرق متنوعة لزيادة 
الوعي بالعلامة التجارية وزيادة اشتراكات العملاء المحتملين أو 
زيادة زيارات الموقع, كأن تظهر كمواضيع أو إعلانات للمنتج أو 
إعجاب بو أو نشر محتوى عن العلامة التجارية أو إعلانات خاصة بها 
أو إعلانات مدمجة أو محتوى ممول أو خليط من الأشكال السابقة. 
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كيف تختار المؤثر المناسب ؟ 

من يتابعهم؟ 

الوصول - كم عدد المتابعين أو المشاهدات لديهم؟ 

التفاعل - هل يعلق ويشارك أتباعهم المنشورات ويعجبون 
بها ؟ 

الخبرة - هل لدى المؤثرين خبرة في التعامل مع علامات 
تجارية سابقة؟ 

وتيرة النشر - ما مدى فعالية المؤثر على شبكته؟ 

الأداء السابق - ما مدى نجاح حملاتهم في السابق؟ 
على الرغم من أن أي شخص يمكن أن يعمل مع نجوم مواقع 
التواصل الاجتماعي لزيادة المبيعات, إلا أن فهمك للمؤثرين 
وإيجاد المؤثر المناسب لعلامتك التجارية يمكن أن يساعد حملاتك 
للوصول إلى أقصى قدر من الكفاءة, 


q۷ 


ولتحديد المؤثرين في مواقع التواصل الاجتماعي 
التي سيكون لها أكبر تأثير على حملة العلامة 
التجارية, يحتاج المسوقون أولا إلى: 


٠‏ تحديد جمهورهم المستهدف, 

٠‏ ثم النظر في أنواع المواضيع والمدونات والفيديوهات والوسائط 
المتعددة التي من شأنها خلق أكبر قدر من المشاركة. 

٠‏ تحديد منصات التسويق الإلكترونى الفعاله لطبيعة العمل 
والمنطقة المس تهدفة. 

وللحفاظ على قدرتك التنافسية في هذا المجال الرقمى, يجب 
عليك الاستفادة من هذه الاستراتيجية التسويقية الفعالة. 


ولكن هذا النوع من الاعلانات مكلف جدا وليس كل الشركات 
اصحاب العلامات التجاريه قادرة على هذا النوع فى اعلاناتها. 


۹۸ 


الإعلان عبر المؤثرين بالانستقرام: 

بعيدًا عن عروض إعلانات إنستقرام الرسمية, يمكن 
للعلامات التجارية المشاركة مع المؤثرين على المنصة 
لتعزيز صورة علامتها التجارية وصناعة تفاعل مع 
المستخدمين أو الإعلان عن منتجات وخدمات معينة, 
ويمكن لهذه الإعلانات الترويجية أن تكون خفية أو 
صريحة ويمكن أن تشمل قسائم عروض أو خصومات أو 
هدايا أو طلبات محددة تدعو المستخدم للتواصل مع 
العلامة التجارية. 


عمليا كل ميزات المحتوى على منصة إنستقرام القوية 
تسمح لكل احتمالات وأفكار التسويق عبر المؤثرين ومع 
ذلك, يجب أن تحتوي منشورات الشراكة بين الشركات و المؤثرين 
إما على “ad#"‏ أو ”#onsoredمء“‏ أو الكشف عن تمويل الإعلان 
في وصف المنشور لتتوافق مع إرشادات لجنة التجارة الفدرالية 
الأمريكية ۴۲٥١‏ وكذلك قوانين بعض البلاد العربية. 


| . المؤثرين :(Macro Influencers)‏ 
الماكرو انفلونسرز هم أصحاب حسابات الإنستقرام التي 
لديها أكثر من ٠٠....١‏ متابع. ستجد أن بعض هذه الحسابات 
موتّقة. وبعضها الآخر ستكون حسابات عادية, ويمكن أن يتفاوت 

اتساعها وعمقها ونشاطها اختلافا كبيرا. 

ومثل «مشاهير الإنترنت» يعد المؤثرين شهادة حية على نجاح 
إنستقرام وغيرها من منصات التواصل الاجتماعي في صناعة 
مشاهير من الصفر. وكثيرا ما تستخدم العلامة التجارية المؤثرين 
لتوصل رسالتها إلى جمهور كبير بطرق فعالة وقثمة. 


۹۹ 


". صغار المؤثرين :(Micro Influencers)‏ 
في الوقت الذي قد يكون فيو أصحاب الحسابات الموثقة 
والمؤثرين الكبار بعيدًا عن متناول بعض العلامات التجارية, يأتي 
دور صغار المؤثرين, حيث صار صغار المؤثرين الذين لديهم أقل من 
٠‏ متابع خيارا أساسيًا للعلامات التجارية التي تسعى للوصول 

إلى جماهير محددة. 

قد يكون وصول هذه الحسابات أقل من المؤثرين الكبار, إلا أنهم 
في بعض الأحيان يكونون أكثر استهدافا ويمكن لجمهورهم أن 
يكون أكثر ولاءً وتجاوبًا من غيرهم. 


Paid Partnership) إشارة الشراكة المدفوعة‎ . ۳ 
:(Tag 

ثقراً «إشارة الشراكة المدفوعة على إنستقرام: «شراكة مدفوعة 
مع ...» وتعرض حساب العلامة التجارية أعلى المحتوى المميز, 
مما يسمح للمؤثرين وشركائهم بعرض مقاييس الأداء غير المتاحة 
من خلال وسائل أخرى. 


:)اivم‎ 560:165( البث المباشر فى القصص‎ . ٤ 

يسمح البث المباشر عبر القصص للمؤثرين بإشراك الجماهير إشرامًا 
أصليًا. ومن خلال تفعيل البث الحيء, تصبح العلامات التجارية قادرة 
على إيجاد جمهور سريع بمحتوى عاجل ويختفي بعد 6 ) ساعة. 


ه. تولى إدارة الحساب :(Instagram Takeovers)‏ 
يعني هذا النوع أن يتولى أحد المؤثرين مهمة إنشاء المحتوى 
لحساب إحدى العلامات التجارية لفترة محددة من الزمن. وسيعمل 
هذا المؤثر على الترويج لهذا الحساب على حسابهو لتشجيع 
متابعيه للزيارة والتفاعل مع المحتوى. 

يحظى هذا النوع من الإعلان بشعبية كبيرة بين الشركات التي 
تتطلع إلى عرض علاقاتها الوثيقة بالمؤثرين أو للإعلان عن عمليات 
إطلاق كبيرة أو لتعزيز حركة الزيارات إلى حسابها على إنستغرام. 


طريقة التسويق لمنتجك على انستقرام مجاناً: 

يعتمد التسويق في انستجرام على التسويق عبر الهاشتاج 
مثل تويتر, وبالتالي يمكنك وضع صورة المنتج ويليها جميع 
الهاشتاجات التي تريد إشهار المنتج بها. 

يتميز انستجرام بالرسائل المباشرة, حيث يمكن إرسال أي رسالة 
للشخص الذي تتابعه دون أن يتابعك هو, وهذه الميزة يمكن 
استغلالها بقوة في التسويق؛ حيث يمكنك تجميع الأشخاص 
الذين يتابعون منتجات تشبه منتجك وعمل سه‌ااه۴ لهم ثم 
إرسال رسائل تسويقية مباشرة لهم . 


نصائح هامة للتسويق على انستجرام: 
٠‏ تطبيق انستجرام يعتمد اعتماد مباشر على الصور والفيديو, 
وبالتالي لابد أن تكون جودة الصورة والفيديو عالية جداً حتى 
تجذب الانتباه ويتم بها التسويق الناجح على انستجرام. 

لابد من تحديد الهاشتاجات التي ستعمل عليها في التسويق 
لمنتجك قبل بداية عملية التسويق, مع تحديد البلاد التي 
تستهدفها ومعرفة الهاشتاجات الفعالة بها. 

لابد من التفاعل المستمر والسريع مع متابعيك على انستجرام, 
وإلا ستفقد عدد كبير من عملائك. 


انواع الحسابات على انستجرام: 

ا. حساب انستقرام عادى. هو حسابك الشخصى الذى 
تستخدمه على انستجرام بدون إجراء أي تغييرات عليه. 
۴. حساب بيزنس على إنستجرامء وهذا الحساب ضروري 
لعمل إعلان ممول على انستجرام. 


طريقة تحويل حساب انستجرام العادي إلى حساب 
١ Business‏ 

الطريقة بسيطة جداً . كل ما عليك فعله هو الدخول على 
Account‏ ثم الضغط على Switch to Business Profile‏ . 

شرح إعلانات إنستقرام وأسعار الإعلانات بالتفاصيل s†a£۲2۳ہ|ا‏ 
Ads‏ 

بعدها لابد من ربط حسابك على انستجرام بصفحة من صفحات 
الفيس بوك تكون أدمن عليها. 

بعدها عليك باضافة الإيميل ورقم التليفون. 
٠‏ يمكن إضافة أكثر من حساب فيس بوك على نفس تطبيق 
إنستجرامء والتبديل بينهم وقت الحاجة لذلك. 


الفرق بين حساب انستجرام العادي والبيزنس: 

ا. لكي تستطيع عمل إعلان ممول على انستجرام لابد أن يكون 
لديك أaccoun‏ 78655أ5لاط, وتقوم بربطه بصفحة الفيسبوك الخاصة 
بالماركة التي تريد إشهارهاء وتكون 30101 على صفحة الفيس 
بوك لها. 

۴. تم تحديث انستجرام بحيث أنه يمكنك الضغط من داخل انستجرام 
على زر ترويج وعمل إعلانك من داخل انستجرام , أما في السابق 
فكان لابد من عمل اعلان انستجرام على الفيسبوك واختيار عرضه 
على انستجرام. 


۳. يمكن من شكل الحساب معرفة ماإذا كان الحساب حساب 
انستقرام عادي أو حساب بيزنس , في الحساب البيزنس 
يظهر زر ٤۲١٥ء‏ بجوار صورة صاحب الحساب وبالضغط عليه 
يظهر رسالة لاختيار وسيلة التواصل مع صاحب الحساب 


إما بالإيميل أو رقم التليفون. وهو لا يظهر في الحساب 
العادي. 


إعلانات إنستقرام Instagram Ads‏ 
ا.في الحساب ال business‏ تظهر view insights, Direction‏ 
. وبالضغط عليها تظهر جميع التفاعلات على الصورة من ٥اا‏ 
ع:53, وغيرهاء بشرط أن تكون الصورة مرفوعة من الحساب 
البيزنس, أما إذا كانت الصورة مرفوعة من الحساب العادي فلا 

يظهر ذلك. 


أفضل طريقة لزيادة أعداد متابعيك على إنستقرام: 
١.عمل‏ محتوى ذو جودة عالية للعلامة التجارية التي تروج لهاء 
مما يزيد من متابعيك , كذلك تزداد احتمالية إكتشاف حسابك من 
».قم بإضافة حسابك في انستجرام في جميع المنتديات والمواقع 
الاجتماعية التي تشارك بها. 

۳. أضف حسابك في انستجرام في توقيعك في الإيميل الخاص 
ع. ضع رابط حسابك على انستحرام في الصفحة الرئيسة لموقعك 
الإلكتروني. 


كيف يتم تحديد نوعية إعلانات انستجرام التي تظهر 
يقوم تطبيق انستجرام بتحديد الإعلانات التي يظهرها لكل 
شخص بناءً على عدة معايير لا يحددها لوحده ولكن بالشراكة مع 
الفيس بوك وبجمع البيانات من التطبيقات التي تقوم بتنزيلها 
على جهازك. 


من هذه المعايير: 

.١‏ معلوماتك على الفيسبوك. 

؟ . اهتماماتك على الفيس بوك. 

۳ . الأشخاص الذين تتابعهم على الفيس بوك. 
ع. الصفحات التي تزورها. 

ه. التطبيقات التي تقوم بتثبيتها. 


إعلانات انستقرام 

. لأن تطبيق انستجرام يعتمد على الصور والفيديو فقط ولا 
مجال للمحتوى المكتوب به؛ فإن إعلانات انستجرام أيضا تكون 
إما صور أو فيديو , ومتاح بها وضع روابط والضغط عليها بعكس 
ما هو معروف عن انستجرام من عدم عرضه للروابط حيث تظهر 
٠‏ يعتبر انستجرام من اشهر التطبيقات المستخدمة في السعودية 
ودول الخليج العربي. 


كيفية عمل إعلان ممول على انستجرام: 

٠‏ هناك أكثر من طريقة للإعلان على انستجرام. 

٠‏ منها طريقة هي نفس طريقة الإعلان على الفيس بوك؛ بل 
إنها تستخدم من خلال حساب الفيسبوك الخاص بك, وبالفيزا 
الموجودة على حسابك الإعلاني على الفيسبوك, ولكن يجب عليك 
ربط حسابك على الفيسبوك بحساب انستجرام كما في الصورة 
التالية :كل ما عليك هو عمل الإعلان على الفيس بوك ثم ربط 
حسابك بانستجرام بالضغط على 56نامءء28 800 , وإدخال بيانات 
حسابك على انستجرام. 

٠‏ الطريقة الثانية والأفضل هي عمل الإعلان الممول من داخل 
تطبيق انستجرام نفسه. وسنتناولها في الشرح التالي. 


عمل إعلان ممول على انستجرام sponsored‏ 

:instagram ads 

ا.لابد أن يكون لديك حساب على الفيسبوك وصفحة على الحساب. 
". حساب على انستجرام من النوع business account‏ 

۳. يتم عمل إعلانات ١155181851310‏ باستخدام واحد من الأدوات التالية: 
اطم creation- Power Editor - the Facebook Ads‏ 30. 


الإعلان الممول على انستجرام نوعين: 
النوع الأول من اعلانات انستقرام: )ءا مهعامس هي إعلانات 
للحصول على نقرات لموقعك الإلكتروني visit your website‏ 
النوع الثاني من اعلانات انستقرام : .call or visit your business‏ 


سنشرح نوعين الإعلانات بالتفاصيل: 
النوع الأول Visit Your Website‏ 
نختار الهدف المطلوب من الحملة الإعلانية من الاختيارات 
التالية: 
:action button .‏ 
learn more.‏ 
watch more .‏ 
shop now.‏ 
book now.‏ 
sign Up.‏ 
contact US.‏ 
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نحدد الموقع الذي نريد عمل حملة إعلانية له على انستجرام. 
ونحدد الجمهور واهتماماته ونحدد اسم الحملة الإعلانية ثم 
تكلفة الحملة الإعلانية ومدتها. 


:call or visit your business النوع التانى‎ 

١ا.نضغط‏ على or visit your business‏ ااca‏ فيظهر لنا زر مکتوب 
عليه .action button‏ 

».يتم فيها اختيار ال action button‏ نختار مثلا > Call Now‏ 
ويظهر رقم الإتصال الخاص بي. 

“ا. ونحدد الع30001606 (الجمهور) المراد ظهور الإعلان له من حيث 
المكان والجنس والسن والاهتمامات. 

ع. نحدد أيضاً تكلفة الحملة الإعلانية. مدة الحملة الإعلانية . 


نرجو أن نكون برادفورد أكاديمي قد شرحنا لكم كل ما يخص شرح 
إعلانات إنستقرام وأسعار الإعلانات. فإذا كان لديكم أي إضافة 
أو تعليق يسعدنا ذلك, كما يسعدنا متابعتكم لمدونة برادفورد 
دائما. 


كيفية اختيار أفضل نوع لإعلانات Instagram؟‏ 
من الضروري أن تفكر بشأن شكل إعلانك. ولمعرفة ذلك, هناك 
سؤال واحد كبير تحتاج إلى إجابته لمساعدتك على اتخاذ قرار. 


ما هو هدفى؟ 

ابد بمراجعة استراتيجية التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي. 
ثم اجلس مع نفسك للتفكير و إنشاء بعض الاهداف لحملتك 
الاعلانية . 

بعد ذلك ألق نظرة على أهداف العمل التي يدعمها كل نوع من 
انواع إعلانات Instagram‏ 

فكر في كيفية دعم هذه الأهداف بشكل مباشر. 


ضع في اعتبارك أيضا أنواع المحتوى التي تحصل على جمهور. 
بمجرد وضع بعض إعلانات 10515381320 تأكد من مراجعة 210اع638كما 
كأداع 051 | لتتبع نجاحك. 


يمكنك بعد ذلك اختبار وتعديل اختيارات نوع الإعلان لتحسين 
إستراتيجيتك الإعلانية في 5251381312| بمرور الوقت. 


عمل الإعلانات الممولة على الانستقرام؟ 


هناك طريقتان لإنشاء إعلاناتك على انستقرام: 

إن أبسط طريقة هي ببساطة الترويج لمشاركة حالية مباشرة من 
داخل الانستقرام لكن الطريقة التي تقدم أكثر خيارات التخصيص 
هي إنشاء إعلان 155]38/3192| الخاص بك باستخدام Facebook‏ 
Ads Manager‏ 
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كيفية الإعلان على ١151387317‏ مباشرة من التطبيق: 
أسهل طريقة لبدء الإعلان على 55138/310| هي الترويج لمشاركة 
موجودة على ملفك الشخصي على 175138/312. هذا مشابه لخيار 
Boost Post‏ لإعلانات .Facebook‏ 


إذا كانت لديك مشاركة تحقق أداءً جيدًا وتحظى بالكثير من 
التفاعل ‏ فإن الترويج لها داخل التطبيق طريقة سريعة وسهلة 
للوصول إلى المزيد من المستخدمين. 


ستحتاج إلى امتلاك حساب عمل أو منشئ محتوى على 5638/310ما 
للقيام بذلك. إذا كنت تستخدم ملفا شخصيًا أو ليس لديك حساب 
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على 152513813192 حتى الآن فانظر الى عنوان كيفية استخدام 
الانستجرام حيث ستجد كيفية انشاء الحساب على الانستجرام 
بعد ذلك , انتقل ببساطة إلى المنشور الذي اخترته وانقر فوق 
الترويج (:0:00م) تحت المنشور كما هو موضح في الصورة 
إذا لم تكن قد قمت بالفعل بربط صفحة Facebook Business‏ 
بحساب 1525138/3192| الخاص بك , فستحتاج إلى القيام بذلك الآن. 
من خلال ما يلي ؟ 


اختر صفحة kممطعع۴a‏ موجودة أو قم بإنشاء صفحة جديدة كما 
هو مطلوب. 

بعد ذلك , أكمل ببساطة الخيارات لاختيار من سيرى إعلانك , 
والمكان الذي تريد إرساله إليه . والمبلغ الذي ترغب في إنفاقه 
٠‏ والمدة التي ترغب في عرض إعلانك فيها. 


أخيرا . انقر فوق إنشاء ترويج. 
هذا كل مافي الامر ! يمكنك مراقبة نتائج الترويج للاعلانات في 
علامة التبويب ”العروض الترويجية“ في ملفك الشخصي على 


.Instagram 


كيفية الإعلان على 725138:31:0! باستخدام مدير 
إعلانات Facebook:-‏ 

نظرا لأن »0601طعع32 قد امتلكت 105138/300 , فقد تم دمج أدوات 
الإعلان لهاتين المنصتين الاجتماعيتين بشكل جيد. 

هذا يعني أنه يمكنك استخدام Facebook Ads Manager‏ لإنشاء 
إعلانات يتم تشغيلها على 3152/ا105]38. 

يمكنك أيضا تخصيص الجماهير والميزات الأخرى ومراقبة أداء 
إعلاناتك. 


ويتم انشاء الإعلانات على الانستقرام من خلال الخطوات التالية: 
الخطوة الاولى: اختر هدفك: 

للبدء ١‏ انتقل إلى Ads ١/3538:‏ وانقر فوق + .create‏ 

هناك نوعان مختلفان من مهام سير العمل يمكنك الاختيار من 
بينها لمساعدتك في إنشاء إعلان 105138/3192 وإدارته: 

الإعداد الافتراضي هو 21236100 ك عه انات , الذي يرشدك عبر 
الخطوات الدقيقة التي يجب عليك اتخاذها لإنشاء حملة إعلانية 
نموذجية على 55]38/312|. 


الإنشاء الموجه 2236150 Guided‏ مفيد جداً 
للمسوقين الجدد. 

:Quick Creation ٠‏ يمنحك الإنشاء السريع مزيدًا من التحكم في 
صياغة إعلان 1551381310 الخاص بك. إذا كنت أكثر خبرة وأنشأت 
إعلانات »6001ع236 من قبل, فيمكنك النقر فوق الزر التبديل إلى 
الإنشاء السريع لاستخدام سير العمل هذا. 


ولكن الآن . دعنا نلتزم بالانشاء الموجه. 


أولاً . تحتاج إلى اختيار هدف حملتك الإعلانية. يقدم Facebook‏ 
Ads Manager‏ قائمة بالأهداف كما هو موضح في الصورة. 


وهنا بعض الشرح للاهداف الاعلانية : 

:Brand awareness ٠‏ يساعد في زيادة الوعي بنشاطك التجاري 
أو منتجاتك بين المستخدمين الذين لم يسمعوا بك من قبل. 

٠‏ تاعدءع8: يعرض لأكبر عدد ممكن من الأشخاص في جمهورك 
المستهدف. 

٠‏ اrffا:‏ للنقرات إلى موقع الويب الخاص بك أو إلى تطبيقك 
أو إلى أي عنوان اهلا آخر تختاره. 

٠‏ 15563|15 مم2: اطلب من المستخدمين تنزيل تطبيقك عندما 
يشاهدون الإعلان. 

:Engagment ٠‏ يهدف إلى زيادة عدد التعليقات وإبداءات 
الإعجاب والمشاركة والردود على الأحداث وتقديم المطالبات التي 
VİeNS ٠‏ 0ع10/: يشارك الفيديو الخاص بك مع الأشخاص الأكثر 
احتمالًا لمشاهدته. 

generation ٠‏ dمaعا:‏ جمع بيانات العملاء المحتملين من 
المستخدمين الذين ينقرون على الإعلان. 

٠‏ 1,2©5538©5]: اطلب من المستخدمين إرسال رسالة إلى حسابك 
التجاري. 

:conversion ٠‏ زيادة المبيعات واشتراكات التوجيه الناجحة على 
موقع الويب أو التطبيق. 

٠‏ 53165 ogاcata:‏ تعزيز مبيعات المنتجات من كتالوج متجرك عبر 
الإنترنت. 

٠‏ ]131 ع5]0: قم بتوجيه المستخدمين إلى موقعك مباشرة 
من خلال الإعلان . 
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الخطوة الثانية حدد جمهورك: 

هي تحديد من تريد استهدافه بإعلانك و نظرًا لأن 5638]/310ما 
تتبع شركة مممطععه۴ , فانه يمكنك الوصول إلى مجموعة قوية 
جدًا من خيارات الاستهداف. 

وتتجاوز هذه المعلومات الديموغرافية مثل العمر والجنس 
والموقع. يسمح لك ذلك بصياغة الئسخ والرسائل التي تنطبق 
بشكل فريد على عميلك المحتمل. كم هو موضح في الصورة 


الخطوة الثالثة حدد مواضع إعلانك: 

في قسم المواضع , يمكنك تحديد مكان ظهور إعلاناتك على 
Facebook‏ و .Instagram‏ 

.Automatic Placements ٠‏ :سيتم عرض إعلاناتك لجمهورك في 
أي مكان يرجح أن تحقق فيه أفضل أداء. 

Placements ٠‏ اManua:‏ ستتمكن من اختيار مكان ظهور إعلانك 
واختياره. على سبيل المثال , إذا كنت ترغب في قصر إعلاناتك على 
الظهور فقط في قصص 105138130١‏ , أو فقط في 55138]310| 
Feed‏ , فيمكنك اختيار .Manual Placements‏ 


الخطوة الرابعة اختر ميزانيتك وجدولك الزمني: 

يحدد هذا القسم المبلغ الذي ترغب في إنفاقه على عرضك 
الترويجي , والمدة التي تريدها. 

يمكنك اختيار ميزانية يومية , تقدم الحد الأقصى للإنفاق اليومي 
: أو ميزانية محددة لإعلان ذا فترة محدد. 

يمكنك أيضًا اختيار عرض الإعلانات باستمرار . أو في أوقات معينة 
من اليوم فقط. 

يتضمن ۴acebook Ads Manager‏ أيضَا خيارات التحسين 
واستراتيجيات عروض الأسعارء والتي توضح كيفية تنفق على 
الاعلانات. 


اا 


أثناء ضبط هذه الخيارات, سيتيح لك عرض مدى الوصول اليومي 
المقدر في العمود الأيمن ومعرفة عدد الأشخاص الذين يمكنك 


توقع الوصول إليهم كل يوم باستخدام إعلاناتك. 


الخطوة الخامسة: إنشاء الاعلان: 
هذه الخطوة هي الإنشاء الفعلي للإعلان. 


قم باختيار الشكل الذي تريد استخدامه لإعلانك كما هو موضح 
في الصورة: 

اختر الصور أو مقاطع الفيديو الخاصة بك 

صمم نسخة إعلانك 

اختر خيار الدفع 

راجع إعلانك 

انقر فوق تأكيد 


يعرض مدير الإعلانات متطلبات التنسيق الفني أثناء تحديد الصور 
أو مقاطع الفيديو. 

يمكنك أيضا اختيار الزر المعروض على الاعلان لاتخاذ إجراء وعنوان 
اانا الذي سينتقل إليه الأشخاص عند النقر فوقه. 


أفضل النصائح لإعلانات 175138:3107 وأفضل 
الممارسات وأسرار تنفيذ إعلانات ممولة انستقرام: 
لديك كل المهارات اللازمة لإنشاء إعلان على 1551381/3192. لكن 
الإعلانات الرائعة هي فن وليس علم . 

إليك بعض الأشياء التي يجب وضعها في الاعتبار أثناء صياغة 
إعلان يجذب المستخدمين ويسعدهم: 
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اعرف جمهورك 
عندما تعرف جمهورك جيذا . يمكنك إنشاء اعلان يصل اليهم 
. لهذا السبب من المهم جدًا معرفة جمهورك قبل البدء في 
إنشاء إعلانات 551538/312| الخاصة بك. 
فكر في إعلاناتك من منظور عملائك: 

ما الحل الذي يقدمه لهم منتجك أو خدمتك؟ 

ماذا يحتاجون اليه ؟ 
ضع أهدافهم وما يحتاجونه في الاعتبار أثناء إنشاء إعلاناتك. 
ومعرفة كل شيء عنهم وتحديد السوق المستهدف. 
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استخدم الصور و النص بحرفية تامة: 

الصورة تساوي ألف كلمة وهذا الشيء جيد اذا تم استخدامه 
بحرفية . لأنه لا يمكنك استخدام النص الكبير في إعلانات 
10 الخاصة بك. 


من الناحية الفنية . يمكنك استخدام ما يصل إلى ۲٠١١‏ حرفا 
لمعظم إعلانات 055381/310| لكنها لا تعرض كاملا ولكن سيتم 
عرض صفين فقط من النص دون قطع او قد ويمل الشخص 
من قراءتها وهذا يعني ان كل حرف مهم في الإعلانات لذلك 
استخدمها بحكمة للتواصل مع الجمهور وتحفيزهم للضغط على 
الزر المرفق في الاعلان. 


عش مع جمهورك وانخرط معهم: 
تحتاج إلى الرد على التعليقات والإعجابات على إعلاناتك تمامًا 


كما تفعل في المنشورات العادية. 


قد يكون من المهم أن تراقب التفاعلات على الإعلانات , لانه من 


علل. 
ردك يمكن أن يحدث فرقا في زيادة عمليات الشراء. 


وليس فقط عملية الشراء من الشخص الذي علق أو طرح سؤالا 


. ولكن من جميع الأشخاص الآخرين الذين يرون مدى جودة (أو 
عدم) معالجة مخاوف العملاء المحتملة. 
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اختبار وقياس وحسن من اعلاناتك في تنفيذ إعلانات 
ممولة il‏ 0 ام: ِ 

كما هو الحال مع إعلانات مممطعع۴a‏ , يمكنك عرض أداء إعلانات 
nstagramا‏ الخاصة بك في .Facebook Ads Manager‏ 


استفادة من ميزانية إعلانات 1551381310 الخاصة بك. 


IIA 


۳. طرق لاستغلال اعلان ممول انستقرام بذكاء 


اعلان ممول انستقرام بذكاء 


يملك إنستجرام عدد من الطرق التي تخدم تحقيق أهداف أصحاب 
حسابات الأعمال الذين يسعون لإنشاء اعلان ممول انستقرام من 
خلال تعزيز الوصول بالنشاط التجاري, وتشجيع العملاء المحتملين 
على معرفة المزيد حول المنتجات أو الخدمات, وزيادة مبيعات 
المنتجات ومرات تنزيل تطبيق الهواتف المحمولة وزيادة زوار 
المتاجر, إلا أننا نقترح ثلاثة طرق لاستغلال اعلان ممول انستقرام 
بذكاء أكثر من الطرق العادية. 
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بناء مجتمع مرتبط بقوة مع العلامة التجارية 

من الممكن استغلال اعلان ممول انستقرام في بناء مجتمع مرتبط 
بقوة مع العلامة التجارية وذلك من خلال الإعلانات الموجهة 
لزيادة الوعي بالأنشطة التجارية والتي تتم من خلال عدة أمور 
أهفها الوصول إلى الجمهور المستهدف. 

الوصول هو العامل الرئيسي في مسألة بناء مجتمع مترابط 
بالعلامة التجارية التي تهدف لأن تكون مميزة, هف مسألة ”الولاء“ 
بين العملاء والشركات تأتي بشكل رئيسي من هذا الأمر. 


ومع ذلك يجب الوضع في الاعتبار أن الوصول هو الجانب الذي 
سيساعد المحتوى الفريد الذي تقوم بتطويره العلامة للجمهور 
والذي يكون عبارة عن معلومات أو إعلانات ترويجيه, لذلك ننصح 
دائمًا بأن تتعاون العلامات التجارية مع شركة ادارة حسابات 
سوشيال ميديا لتساعدها في ذلك. 


يسمح اعلان ممول انستقرام ايضًا بتكرار الظهور. وهذا الأمر مهم 
في الوقت الراهن نظرًا للتزاحم الشديد على منصات التواصل 
الإجتماعي وخوارزميات الوصول التي تسمح بأن يظهر المنافسين 
كذلك للجمهور المستهدف, لكن يجب الحرص على أن يكون تكرار 
الظهور مميز وليس بهدف إخباريء أي أن يكون المحتوى الظاهر 
عند استهداف نفس الأشخاص الذين تستهدفهم في كل مرة, 
00 


زيادة معدلات البيع بتكلفة قليلة 

يوفر أحد خيارات اعلان ممول انستقرام خدمة هدف تحويل 
العملاء المحتملين من المنصة إلى المواقع الإلكترونية أو المتاجر 
الإلكترونية. وهو ما يخدم أحد أبرز المساعي الرئيسية لأصحاب 
الأعمال.. زيادة معدلات البيع. 


الجيد في إمكانية استغلال اعلان ممول انستقرام في زيادة 
معدلات البيع للمتاجر الإلكترونية هو التكلفة القليلة لإعلانات 
مميزة مثل الإعلانات الدوارة (305 اع05ا2300) وإعلانات التشكيلة 
(305 012211017-) والتي تعرض عددًا كبيرًا من المنتجات في إعلان 
واحد فقط. 


وعلى العموم تضع مسألة زيادة معدلات البيع تحت بند أهداف 
”التحويل“ التي توفرها منصة انستجرام بشكل رسمي لتحقيق 
عدة مزايا منها (التحويل للموقع., الإعلانات الديناميكية, الحث على 
عمليات تثبيت تطبيق الهواتف المحمولة, التفاعل مع تطبيقات 
الهواتف المحمولة) 


جذب الإنتباه للمشاريع الجديدة 

الأفكار الجيدة ليست كل شيء خاصةً عندما يتعلق الأمر بإطلاقات 
لمشاريع جديدة. إنستقرام يوفر إمكانية جيدة جا ل جذب الإنتباه 
للمشاريع الجديدة من خلال اعلان ممول انستقرام والذي يضمن 
نسب وصول جيدة للفئات المحددة بالضبط. 


ما يجعل اعلان ممول انستقرام خيار جيد بالنسبة لمن يسعون 
للإعلان عن مشروعهم الجديد هو خوارزمية الاستهداف التي 
تعتمد عليها المنصة والتي تمكن أصحاب الحسابات التجارية من 
تحديد عدة أشياء من خلالها سوف يظهر الإعلان لأفضل فئة 
مستهدفة من الجمهور. 


اعلان ممول في انستقرام يمكن تحديد استهدافه من خلال 
الموقع الجغرافي من خلال استهداف أشخاص متواجدين في 
أماكن بعينها سواءً بلدان أو مناطق أو مدن أو ولايات ومحافظات, 
بالإضافة إلى ذلك تحديد المعلومات الديموغرافية والتي تساعد 
بشكل كبير في تضييق نطاق الجمهور المستهدف بمعلومات 
العمر والنوع واللغات, كما يمكن استهداف الأشخاص من خلال 
الاهتمامات (والتي تتم من خلال تحديد ما هي التطبيقات 
التي يستخدمونها أو الإعلانات التي ينقرون عليها أو الحسابات 
التي يتابعوها), أو الاستهداف من خلال السلوكيات من خلال 
استغلال الأنشطة التي يقومون بها على انستجرام أو فيسبوك 
أو خارجهما, وكذلك الجماهير المشابهة للعملاء الحاليين, أو 
الجماهير المخصصة, أو الاس تهداف التلقائي. 


الخاتمة 


ساهم الإنترنت في إحداث تأثير بالغ على التسويق والأعمال من 
خلال الرسائل والمنشورات الترويجية التي يتم طرحها عبر البريد 
الإلكتروني والتي لا تعد وحدها الطريقة التي يتم من خلالها 
التسويق للخدمات والمنتجات ولكن هناك العديد من الطرق 
الأخرى حيث قام الإنترنت بتغيير أساليب التسويق حول العالم 
اجمع. 


قام الإنترنت بتغيير أنواع المنتجات التي من الممكن أن يتم بيعها 
كما غير سوق المنتجات والخدمات جغرافياً بما أحدث فارق كبير 
بطريقة تسويق المنتجات وبيعهاء ولذلك شهدت القوى بين 
المستهلكين والشركات تحول هائل بميزان القوى والتماشي مع 
رغبات العملاء وما لهم من احتياجات وهو ما يتم عن طريق 
التواصل بين البائع والمشتري من خلال الإنترنت. 


ولزيادة فرصة نجاح التسويق الإلكتروني لا بد من الانخراط 
بالطرق الصحيحة في الإعلانات الممولة التي تساعد في زيادة 
نسبة تسويقك ومبيعاتك وفرص مشاهدة الجمهور لمنتجاتك, 
وزيادة اطلاع الجمهور على محتوياتك, وهذا ذكرناه بالتفصيل 
في هذا الكتاب لكي يتسنى لك الرقي بالتسويق ومعرفة 
حيثيات الإعلانات الممولة في منصة التواصل الاجتماعي فيس 
بوك وانستغرام وغوغل من حيث الانواع وكيفية الإعلان الصحيح. 


هذا ونسأل الله التوفيق والسداد 


محمد عباس 


أنا مستشار إستراتيجية أعمال ومستشار تسويق, 

و سابقًا مصمم جرافيك ومصمم ويب. 

خبرتي السابقة تشمل كذلك العمل في المجال الإنساني ومجال 
العقارات. 


أن تكون متحمسًا لريادة الأعمال 
أسست MA Gاobaا Group‏ في عام ۲۰۱۷ و ما زلت أديرهاءكما شاركت 
لاحقا في تأسيس عدد من الشركات الناشئة الأخرى. 


واستراتيجية التسويق والمحتوى الافتراضي وتخطيط البنية 
التد©تي تھ û‏ 
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